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内容概要

本书立足经济地理学，借鉴空间经济学的理论，上海创意产业集聚空间组织进行探讨和研究。
本书包括九章内容。
本书旨在从城市、产业、企业的角度，通过对国外创意产业集聚空间的形成、发展与优化的研究，归
纳总结出一些可行的做法和经验，为上海创意产业集聚空间组织网络的发展提供借鉴。
从上海创意产业集聚的空间态势、分布规律、推进模式等方面，分析上海创意产业集聚空间分布的规
律。
上海创意产业集聚的外生空间与内生空间等方面，用定性与定量相结合的方法，在宏观与中观尺度上
，分析上海创意产业集聚空间组织的外部环境与内部动力。
以组织网络研究为切入点，从微观层面探讨上海创意产业集聚空间的内部规律。
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作者简介

褚劲风，博士，副教授，硕士生导师，主要研究领域为创意产业、城市可持续发展、城市住宅、人口
老龄化等。
先后主持或参与国家自然基金项目、上海市政府重大咨询决策项目、日本学术振兴委员会资助项目等
。
在《人文地理》、《中国人口资源环境》、《世界地理研究》、《立命馆地理学》等国内外学术期刊
发表论文近40篇，参与编写以及翻译的著作有《国际经贸地理》、《世界自然奇观》、《走近老龄化
社会》等多部。
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章节摘录

　　第二章　创意产业集聚的理论述评　　创意产业的崛起和创意产业集聚的形成，对经济的全面协
调发展和产业结构的调整起着越来越重要的作用。
而创意产业和创意产业集聚的进一步发展，则需要有相应的理论来指导和支撑。
由于创意产业集聚发展的时间不长，还缺乏理论概括和总结。
为此，本章通过对产业集聚、创意产业等理论的梳理和评述，从中归纳出对创意产业集聚有借鉴意义
的一些理论观点。
　　第一节 产业集聚理论　　近年来，国内外产业经济学、区域经济学、社会学、地理学以及技术经
济学等不同学科都针对产业集群现象，从不同侧面展开研究并取得了大量的成果。
总体来看，迄今为止对国内外产业集群现象的研究主要集中在产业集群形成和演进机理、产业集群创
新优势与竞争优势、产业集群网络与社会资本、产业集群组织理论以及基于产业集群的案例分析等方
面。
本章试图从产业集群的研究起源开始，对此进行细致的梳理和简要评述。
　　一、产业集聚概念的提出　　创意产业兴起于20世纪末期，迄今不过十余年的历史，经济学界对
创意产业集聚的关注则是21世纪前后的事情，但是，产业集聚现象早在19世纪就出现了，诸多经济学
家对此现象的研究也为后人积累了丰富的资源。
因此，理清产业集聚概念，就成为研究创意产业空间集聚的逻辑起点。
　　⋯⋯
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