
第一图书网, tushu007.com
<<时空战略>>

图书基本信息

书名：<<时空战略>>

13位ISBN编号：9787208086906

10位ISBN编号：7208086907

出版时间：2009-8

出版时间：上海人民出版社

作者：何真

页数：242

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<时空战略>>

前言

前几年我还在上海工作的时候，曾经应邀去上海马戏城观看过多媒体梦幻剧——《时空之旅》，当时
，我对该剧中所表现出来的高超的杂技和舞蹈艺术、具有独特创意的表现手法、浓郁的中国元素以及
梦幻般的舞台艺术效果留下了深刻的印象。
眼前的这本《时空战略——“时空之旅”带给中国文化产业的启示》一书则让我进一步了解到，在短
短几年的时间里，《时空之旅》已经取得了巨大的成功，特别是在演出场次、票房收入、观众人数等
几方面不断突破国内同类演出市场的记录，《时空之旅》现象已经引起了国内外众多学者、媒体、研
究机构以及业界同行的广泛关注。
作为一名长期从事产业经济研究的学者，我认为，对《时空之旅》现象背后的各种因素如创意策划、
运作机制、品牌营销、衍生产品开发等进行深入的研究、总结和探讨，不仅有助于打造具有中国特色
的“文化创意产业”品牌，而且对于加快推进我国文化创意产业的繁荣和发展，进一步推动中国文化
创意产业走向国际市场等无疑具有重要的借鉴意义。
最近几年来，由于工作和研究兴趣等原因，本人一直比较关注我国各地文化创意产业的发展状况。
在我看来，《时空之旅》之所以能够在短短的四年时间内成为上海乃至我国文化创意产业的一张亮丽
的“名片”，甚至被人们誉为“亚洲最好的舞台晚会”，至少在以下几个方面体现出它与其他同类产
品相比的较为独特的特色或竞争优势。
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内容概要

《时空之旅》是一台以中国传统杂技为内核、用声光电等现代技术打造的多媒体梦幻剧。
对于这台历时四年，久演不衰的文化精品剧目，《时空战略》以庖丁解牛的方式呈现其诞生的形式、
体制、关键人物以及曲折的前进路线。
    全书首先向我们展示的是中国舞台演出的国际地位和其内涵不平衡的现状．为了突破这个僵局，《
时空之旅》由演出公司、杂技团和媒体三方投资，成立了独立运作的公司。
在现代企业制度下创造性地进行策划和营销，并最终收获了极大的成功。
书中总结的二十七条”时空法则”对企业、特别是中国的文化产业应如何创新发展提供了一面镜子．
尤其值得文化产业的经营者思考和借鉴。
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章节摘录

插图：第一章 时空交错的机遇本章核心人物：张宇中国对外文化集团公司总经理，《时空之旅》发起
者之一。
1993年，他创办中国对外演出公司事业体制下第一家全资企业——中演文化娱乐公司，并担任首任总
经理。
1996年，他创意发起“中国国际交响音乐年”。
1997年，他出任中国对外演出公司总经理，同年在国内演出界首次引入院团演出代理制。
1998年，他作为总策划与中方总制作人，推出紫禁城太庙版实景歌剧《图兰多》，邀请祖宾·梅塔出
任音乐总监、张艺谋担任歌剧导演，产生了世界性的广泛影响。
2004年4月，经国务院批准，中国对外演出公司、中国对外艺术展览中心整体转企改制组建成立中国对
外文化集团公司，并成为全国文化体制改革首批试点单位之一，张宇被任命为总经理。
2008年9月，中国对外文化集团公司因成功承办“相约北京——2008奥运文化活动”，被中共中央、国
务院授予“北京奥运会残奥会先进集体”。
俞亦纲上海杂技团团长、上海马戏城总经理，《时空之旅》发起者之一。
1988年担任上海木偶剧团领导，1996年调任上海文化实业公司党委书记、副总经理，1999年7月任上海
马戏城总经理，1999年9月兼任上海杂技团团长，2005年12月兼任上海杂技团／马戏城党总支书记
，2008年兼任上海文广演艺中心副总裁。
2002年联手中国对外演出公司，根据国外观众的口味量身定制大型综艺舞台剧《太极时空》。
近几年他还策划制作了上海杂技团原创剧目《浦江情》、《欢乐马戏》及一批参加国内外杂技比赛的
新节目，均取得了较好的市场反应和比赛成绩。
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编辑推荐

《时空战略》:“时空之旅”带给文化产业的启示。
在国际上掌握话语渠道，树立正面形象——这是中国文化产业每一个从业者肩上不可推卸的责任。
《时空之旅》是个榜样，不仅因为它提供了良好的模式，更重要的是——态度。
眼前的这本《时空战略——“时空之旅”带给中国文化产业的启示》一书则让我进一步了解到，在短
短几年的时间里，《时空之旅》已经取得了巨大的成功，特别是在演出场次、票房收入、观众人数等
几方面不断突破国内同类演出市场的记录， 《时空之旅》现象已经引起了国内外众多学者、媒体、研
究机构以及业界同行的广泛关注。
作为一名长期从事产业经济研究的学者，我认为，对《时空之旅》现象背后的各种因素如创意策划、
运作机制、品牌营销、衍生产品开发等进行深入的研究、总结和探讨．不仅有助于打造具有中国特色
的“文化创意产业”品牌，而且对于加快推进我国文化创意产业的繁荣和发展，进一步推动中国文化
创意产业走向国际市场等无疑具有重要的借鉴意义。
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