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前言

本书在编写过程中，正值金融风暴席卷全球。
此间旅游业虽然受到严重影响，但其帮助人们恢复信心、促进经济复苏的巨大作用同样引人关注。
2009年12月1日，在《国务院关于加快发展旅游业的意见》中明确了新时期旅游业的战略地位和任务要
求：“要把旅游业培育成为国民经济战略性支柱产业和人民群众更加满意的现代服务业。
”旅游资源是旅游业发展的基础和先决条件，因而新的时代特点和政策环境对旅游资源开发与管理提
出了新的要求。
中国幅员辽阔、历史悠久、民族众多，绚丽多彩的自然旅游资源和博大精深的人文旅游资源为中国旅
游业的持续发展注入了活力。
改革开放30余年来，我国的旅游资源开发与管理取得了巨大成就。
截至2009年底，我国共有38处世界遗产、112座国家历史文化名城、306个中国优秀旅游城市（大连、
杭州、成都已被评为中国最佳旅游城市）、2351个全国重点文物保护单位、1000余个全国工农业旅游
示范点、67处国家5A级旅游区、1166处国家4A级旅游区、187个国家级风景名胜区、710个国家森林公
园与300余个国家级自然保护区。
旅游主管部门与旅游企业在开发与管理各类旅游资源的过程中，既有失败的教训，又有成功的经验，
为本书的编写提供了大量的现实素材；广大学者在旅游资源分类、调查、评价、规划、开发、整合、
管理等诸多领域所展开的有益探讨，为本书的编写提供了坚实的理论支撑。
本书紧紧围绕旅游本科及研究生人才培养的目标和需要，遵循内容的科学性与系统性、知识的前沿性
与实用性、案例的典型性与代表性、组合的多元性与区域性、表达的精炼性与准确性等原则，力求在
课程体系、教学内容和教学方法上有所突破，在内容取舍、难度权衡和表达方式等方面都充分考虑了
目标读者的接受能力和实际需要，以提高学生整体素质为根本出发点，注重知识格局的科学性与经典
性。
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内容概要

本书紧紧围绕旅游本科及研究生人才培养的目标和需要，遵循内容的科学性与系统性、知识的前沿性
与实用性、案例的典型性与代表性、组合的多元性与区域性、表达的精炼性与准确性等原则，力求在
课程体系、教学内容和教学方法上有所突破，在内容取舍、难度权衡和表达方式等方面都充分考虑了
目标读者的接受能力和实际需要，以提高学生整体素质为根本出发点，注重知识格局的科学性与经典
性。
     全书共分十一章，主要内容包括：旅游资源成因与分异，旅游资源调查与评价，旅游资源开发规划
，旅游产品开发，旅游资源整合，旅游资源可持续发展，城市旅游资源开发等。
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章节摘录

插图：（二）形态：客观存在性和多元化1.旅游资源包括物质的和非物质的形态物质的、有形的旅游
吸引物（如名山、秀水、溶洞、瀑布、湖泊、古遗址、古建筑、珍稀动植物等），看得见、摸得着，
易被人们所认可，称其为旅游资源是无可非议的。
然而那些无形的、非物质的旅游资源（如文化艺术、文学、科技、技艺、神话故事等），有时是难以
被人们理解和认可的。
实际上，这些非物质要素是在物质的基础上产生的，与一定的物质相联系，依附于一定的物质而存在
，并通过人们的想像被感受到（如历史记载、文学作品等能给人以充分的想像），通过人们的思维获
得快感。
当然，这些想像和思维一般需要具有较高的文化修养和宽广的知识面以及丰富的想像力。
当这些无形的旅游资源与有形的旅游资源紧密结合后，就更加具有吸引力。
以湖北赤壁为例，由赤壁山、南屏山、金鸾山加上历史遗存的亭台楼阁所构成的赤壁古战场旅游区，
单纯看有形的物质旅游资源，很难说赤壁和同类型的旅游区有什么绝对的竞争优势，但1800年前三国
时期那场著名的“赤壁之战”，在战争中曹操、周瑜、诸葛亮等三国风云人物的粉墨登场以及那场战
争背后的演义故事，激起了人们怀古的情怀和探究历史真相的好奇心，于是赤壁景区的命运改变了，
由此可见非物质旅游资源对旅游者的巨大魅力。
2.旅游资源包括原生的、人造的和虚拟的形态作为旅游资源的自然存在、历史文化遗存等，是旅游资
源的重要内容和组成部分，它们是原生的旅游资源。
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