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前言

　　本书是我所承担的教育部哲学社会科学研究重大课题攻关项目“我国文化产业发展战略研究”
（08JZD0034）的系列研究成果，由我指导的博士后和博士研究生共同完成。
主要是对近十年来我国提出的一系列文化产业发展战略理论文献的梳理，以为本课题研究的一个重要
准备和基础。
　　在十年中集中提出一系列文化产业发展战略，这在我国社会主义文化建设和文化发展中是非常突
出的一个文化现象，构成了我国当代文化发展的一段重要战略理论发展史和学术思想发展史。
系统地研究这一段文化史和学术史需要做许多深入的专门工作，目前尚未有人做过。
我们现在所做的就是一个“文献研究综述”，尽管其中也涉及对“史”的关注，但还是一个很初步的
工作。
　　我们在综述研究方法上做了某些探索，尝试着借鉴和运用地理学上的一些分析方法来做文化产业
发展战略方面的理论研究，期待着大家的批评指正。
　　王婧、马健、潘思柳、刘素华参加了这项工作。
具体分工如下：王婧：第一、第二、第三章；马健：第四、第五章；潘思柳：第六章；刘素华：第七
章。
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内容概要

本书是上海交通大学教授胡惠林先生承担的教育部哲学社会科学研究重大课题攻关项目“我国文化产
业发展战略研究”的前期研究成果，是对近十年来我国提出的一系列文化产业发展战略理论文献的梳
理。
从专业的视角整理了我国近十年来提出的文化产业发展战略，本书共梳理出七大战略：“走出去”战
略、竞争力战略、集群战略、区域发展战略、“三跨”并购战略、可持续发展战略、新兴文化产业发
展战略。
每一章讨论一个文化产业发展战略，从该战略的提出背景、研究状态、内容构成、实施现状四个方面
分别阐述各个发展战略的现状和需要加强的问题。
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书籍目录

导论  关于我国文化产业发展战略研究的思考第一章  文化产业“走出去”战略  第一节  文化产业“走
出去”战略的提出背景    一、经济的“走出去”战略    二、文化产业发展战略    三、维护国家文化安
全  第二节  文化产业“走出去”战略的研究状况    一、文化产业“走出去”战略    二、特定区域(民族)
的文化产业“走出去”战略    三、具体文化行业的“走出去”战略  第三节  文化产业“走出去”战略
的内容构成    一、文化层面    二、政策层面    三、产业层面  第四节  文化产业“走出去”战略的实施现
状    一、文化层面的实施现状    二、政策层面的实施现状    三、产业层面的实施现状——仅以新闻出
版业为例第二章  文化产业竞争力战略  第一节  文化产业竞争力战略的提出背景  第二节  文化产业竞争
力战略的研究    一、文化产业竞争力内涵    二、文化产业竞争力测评    三、提升文化产业竞争力对策    
四、文化产业竞争力的应用性研究  第三节  文化产业竞争力战略的内容构成    一、文化企业和文化企
业集团    二、文化产品和服务    三、知名文化品牌    四、创新是提升文化产业竞争力的核心  第四节  文
化产业竞争力战略的实施现状    一、广播影视和音像产业    二、图书出版产业    三、文化企业30强第三
章  文化产业集群战略  第一节  文化产业集群战略的提出背景  第二节  关于文化产业集群战略的研究    
一、文化产业集群的基本概述    二、文化产业集群理论研究    三、文化产业集群的应用研究  第三节  
文化产业集群战略的内容构成    一、加快区域性特色文化产业群建设    二、加入国际文化产业分工体
系    三、优化文化产业布局，促进其协调发展  第四节  文化产业集群战略的实施现状    一、国家文化
产业示范基地企业和单位    二、国家级文化产业示范园区    三、文化产业带建设第四章  文化产业区域
发展战略  第一节  文化产业区域发展战略提出的背景    一、推动区域产业结构调整的需要    二、各地
文化产业的差距日益明显    三、文化产业的发展需要政府统筹  第二节  文化产业区域发展战略的研究
现状    一、对国外文化产业区域发展经验的研究    二、对我国文化产业区域发展状况的研究    三、对
我国文化产业区域发展模式的研究    四、对文化产业区域发展战略规划的研究  第三节  文化产业区域
发展战略的内容构成    一、文化产业的非均衡发展    二、文化产业区域协调发展    三、文化产业园区
基地带动  第四节  文化产业区域发展战略的实施状况    一、健全文化产业区域协调互动机制，形成合
理的文化产业区域发展格局    二、重点建设四大文化产业带    三、积极推动中部地区四大城市群文化
产业发展    四、大城市文化产业发展战略第五章  文化产业“三跨”战略  第一节  文化产业“三跨”并
购战略提出的背景    一、文化产业迅速发展的需要    二、文化产业必须应对WT0    三、文化体制改革
深化的结果  第二节  文化产业“三跨”并购战略的研究现状    一、对文化产业结构主要弊端的研究    
二、对“三跨”并购意义与经验的研究    三、对“三跨”并购存在问题的研究    四、对“三跨”并购
发展方向的研究  第三节  文化产业“三跨”并购战略的内容构成    一、文化产业混合并购    二、文化
产业纵向并购    三、文化产业横向并购  第四节  文化产业“三跨”并购战略的实施现状    一、混合并
购    二、纵向并购    三、横向并购第六章  文化产业可持续发展战略  第一节  文化产业可持续发展战略
提出背景    一、可持续发展概念的提出    二、文化产业可持续发展战略的内涵与外延  第二节  文化产
业可持续发展的理论研究    一、文化资源开发与保护视角    二、体制、机制研究视角    三、产业结构
调整研究视角  第三节  文化产业可持续发展战略的内容构成    一、文化资源    二、文化产品    三、文化
市场    四、文化体制    五、文化产业结构  第四节  文化产业可持续发展的实施现状    一、积累型文化自
然资源旅游开发——凤凰古城相关产业开发    二、工业区改造型——上海仓城胜强影视文化创意产业
园    三、功能再造型——北京798艺术园区    附录1    附录2    附录3    附录4    附录5第七章  新兴文化产业
发展战略  第一节  新兴文化产业发展战略的提出背景    一、技术进步    二、产业发展    三、政策关注  
第二节  新兴文化产业战略理论研究    一、作为战略组成的新兴文化产业战略提出    二、作为独立对象
的新兴文化产业战略研究    三、新兴文化产业各具体门类的战略研究  第三节  新兴文化产业发展战略
的内容构成    一、针对多产业门类的综合性战略    二、数字出版产业战略    三、数字电视产业战略    四
、动漫产业战略    五、网络游戏产业战略    六、互联网视听产业与“三网融合”战略  第四节  新兴文
化产业战略实施状况    一、数字出版产业    二、数字电视产业    三、动漫产业    四、网游产业    五、手
机新媒体产业    六、三网融合    附录1    附录2后记
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章节摘录

　　念源于德国法兰克福学派阿多诺和霍克海默在其《启蒙的辩证法》[1]中对文化工业的否定性批判
。
本来是学术界在“文艺学”或“艺术批评理论”领域里讨论的问题。
《文艺报》就曾经组织过这样的一次关于“文化工业”的研讨和争鸣。
那个时候，也丝毫没有“发展战略”的意味和意识。
中国“文化产业发展战略”问题的提出是因为中国要加人世界贸易组织，而加人世贸组织就必须对外
开放文化市场，开放文化产业的市场准人。
中美在中国加入世贸组织问题上的“市场准人”之争，成为了中国第一次正面面对国际社会的“战略
”之争。
　　“狼来了！
”的文化危机意识和文化民族主义感情，迅速引发了中国加入世界贸易组织给中国文化产业发展带来
的危机和挑战的“应对”研究和“战略对策”研究，成为诱发“我国文化产业发展战略”研究的最直
接的动因。
这一场关于加入世贸组织后的文化产业发展战略的“应对研究”，对于“我国文化产业发展战略”具
有特别重要的意义。
不仅是后来关于“我国文化产业发展战略研究”的许多重大命题是从这里起步的，而且，它开启了中
国建设和文化研究的一个新时代——“文化产业发展时代”。
这就是为什么，在从1995年至2008年的有关我国“文化产业发展战略”研究的学术论文的检索中，关
于“WTO与中国文化产业”研究在全部总数225篇中所占比例竟然高达一半（106篇）的重要原因。
虽然社会主义市场经济体制的改革目标已经确定，但是，社会主义市场经济条件下的中国文化该如何
发展、如何建设？
中国文化建设和文化发展在市场经济条件下往哪里走？
怎么走？
却始终没有解决。
改革开放以后所进行的一系列包括文艺院团体制改革尝试在内的所有文化体制改革的摸索，均以失败
而告终。
意识形态问题始终是影响和制约我国社会主义文化发展和文化建设道路选择的大问题。
这也就是为什么，在所有关于我国加入世贸组织后的文化产业发展战略的应对研究中，体制改革、制
度创新和政策创制会成为最核心内容的一个重要的“意识形态原因”。
　　战略问题始终是一个国家的安身立命的根本问题。
一个国家能够在多大程度上选择和制定最符合自身发展利益的战略，不仅直接关系到这个国家的发展
可能、发展速度和发展方向，而且还直接关系到这个国家的发展命运，关系到他在整个国家系统中的
地位和角色。
历史上诸多大国的兴衰沉浮和世界力量格局的演变，在这背后无不反映着战略作为一种历史进步的力
量形态的不可替代的作用。
在这里，战略的科学性问题就是一个国家发展的规律性问题。
我国文化产业发展战略研究的一个最重要的价值之一，就是要从理论系统上探索和回答我国文化产业
发展的科学性。
 　　⋯⋯
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