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内容概要

20世纪以来，西方逐渐从以生产为主导的社会转向以消费为主导的社会，伴随着社会经济结构和文化
的全面转型，“消费社会”日益成为西方文化研究领域的一个重要议题。
西方新马克思主义者构成了这一研究队伍的重要组成者。
他们对消费社会中主体性的沦落与缺失、文化与精神危机、欲望的制造与诱惑、传媒与意识形态控制
等问题进行了深入的分析和批判，形成了独具一格的消费社会理论。
闫方洁编著的《西方新马克思主义的消费社会理论研究》选取了具有重要代表性的西方新马克思主义
者，如卢卡奇、葛兰西、阿多诺、马尔库塞、弗洛姆、列斐伏尔、鲍德里亚等人，通过大量的文本学
解读，对其主要观点进行提炼和挖掘，力求描绘出西方新马克思主义消费社会理论的整体图示。
在此基础上，通过对不同学者相关思想的对比研究，《西方新马克思主义的消费社会理论研究》揭示
了西方新马克思主义消费社会理论的逻辑进程和演变轨迹，其中存在“异化”、“日常生活”和“符
号
”三个批判维度，以及从现代主义到后现代主义的研究转向。
法兰克福学派对消费社会的异化境况进行了批判，在现代性的反思中构建起了西方新马克思主义消费
社会理论的最初形态；列斐伏尔在日常生活的语境中，开启了消费社会研究的重大转向；鲍德里亚从
符号的维度出发，构建了后现代视域中消费社会理论的新形态。
他山之石，可以攻玉。
通过全面、认真地研究西方新马克思主义的消费社会理论，有助于我们从理论的高度深入认识消费主
义的弊端和形成原因，把握消费主义的运行和控制逻辑，掌握批判消费主义的武器，从而为构建中国
特色的和谐消费文化提供理论借鉴。
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闫方洁，1984年10月生，河南省濮阳市人。
2009年毕业于中国人民大学，获法学博士学位，同年到华东师范大学社会科学部工作至今。
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编辑推荐

《西方新马克思主义的消费社会理论研究》为作者闫方洁在其博士论文的基础上修改补充完成。
旨在探讨西方新马克思主义的消费社会理论，书稿中侧重研究了一些具有代表性的西方新马克思主义
思想家，主要包括卢卡奇、葛兰西、阿多诺、马尔库塞、弗洛姆、列斐伏尔、鲍德里亚等人，通过对
他们的主要观点的分析比较，勾勒出西方新马克思主义的消费社会理论的主干部分与发展轨迹，并对
其得失和现实意义进行评价。
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