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内容概要

　　本文从大众传播学的角度，研究政府危机管理。
主要是按照危机潜在期、突发期、恢复期的三个危机发展周期，进行分析和论述。
　　导论部分主要谈危机管理研究的源起、背景与意义、危机研究的现状，同时描绘出本论文研究的
框架结构。
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