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内容概要

　　推进农村文化建设，是社会主义新农村建设的重要内容。
大力加强农村文化建设，不仅能够提高农民奔康致富的本领，促进农村经济又快又好发展，而且有助
于培育科学文明的乡风，推动农村社会全面进步。
山东是农业大省，有6500万农业人口，搞好农村文化建设十分重要。
近年来.省委、省政府高度重视农村文化建设，采取了一系列政策措施，不断改善农村文化基础设施，
积极开展文化科技卫生“三下乡”活动，大力培育农村文化市场，农民群众精神文化生活逐步得到改
善，农村文化建设呈现出较好的发展局面。
但是也要看到，当前我省农村文化基础设施仍然比较缺乏，农民文化生活还不够丰富，农村文化建设
队伍还比较薄弱，与全面建设小康社会的目标要求不相适应，还不能充分满足农民群众日益增长的精
神文化需求。
我们必须高度重视，采取有效措施，切实加以改变。
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章节摘录

　　人员推销是通过派出销售人员直接地面对面地双向交流，传达产品或服务的信息，促使消费者进
行购买。
这种促销方式；可以就近观察到客户的态度和反应，直接了解到客户的需求和特征，并可以随时调整
沟通的方式和内容。
同时，推销人员通过推销和客户之间可以建立个人友谊，利于保持长期的关系。
比如在建立客户偏好、信任及行动方面，是其他方式无法取代的。
农产品由于其质量信息无法从外观直接观察，所以不应该单纯以广告或其他单向交流的方式去培养消
费者的品牌意识和顾客的忠诚度，而是应结合双向交流的方式达到目的。
　　（三）关系营销　　关系营销是指农产品的生产经营者为了实现自己的长远目标，在进行市场营
销活动中，经常主动地与社会公众保持双向沟通，包括与消费者、供应商、分销商、竞争者、政府机
构及其他公众发生互动作用，其核心是建立和发展与这些公众的良好关系。
由于农产品的促销活动一般由政府和当地媒体一起发动的，所以，依靠公共关系进行产品促销往往能
取得较好的效果。
另外，由于报道是非付费的，而且是通过第三方进行报道，因而可信度较高。
　　⋯⋯
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