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内容概要

本书对拍卖的标准模型进行了几个方面的拓展，应用拍卖理论和机制设计理论，研究了最优拍卖的机
制设计问题。
将机制设计理论应用于IPO抑价、不完全信息条件下合作伙伴分拆和国债拍卖等的研究。
    第一章明确了研究的目的和意义，对文献作了简要评述，回顾了标准拍卖的基本模型和一些基本结
论。
　  第二章是标准拍卖模型的拓展研究。
分析比较保留价是否公开对投标人投标策略以及拍卖商预期收益的影响；在有参与成本的拍卖中，参
与人是内生决定的，探讨了不同风险类型投标人的投标策略和对拍卖商预期收益的影响。
比较了投标人在有无撤销权的拍卖中的均衡竞价策略，卖方是否会偏好有撤销权的拍卖。
在全支付拍卖中，追求风险的投标人报价高，规避风险投标人报价低，这与标准拍卖结果不同。
在投标企业质量水平是共同知识的情况下，给出了政府采购的最优拍卖机制以及企业的最优竞价策略
。
此外，考察了药品招标采购中招标人与投标人的合谋是如何影响投标人报价行为、资源配置有效性和
医院的采购成本的。
　  第三章阐述了机制设计的核心内容，讨论了Myerson的机制设计方法。
重点研究拍卖机制中涉及的两个基本问题：个人理性与激励相容；得出了最优拍卖机制和标准拍卖的
收益等价定理在拍卖多个物品时，我们引入了Vickrey－Clarke－Groves拍卖制，投标人对每个组合的
真实报价是占优策略，拍卖对资源的配置是有效的。
基于对打包物品的估价的限制，讨论了无嫉妒Groves机制的存在性。
    第四章以最佳拍卖机制分析IPO阶段的企业发行股票策略与IPO价格低估（抑价）现象。
研究结果显示，企业的最佳策略为，尽可能将出售的股份比率维持在可以使积极投资人有机会取得控
制权的最低的水平。
证明IPO抑价为必然存在的现象，且被认为未来价值较高的公司，其抑价的幅度会比被认为未来价值
较低的公司为小；控制权市场流动性越高的公司，其抑价的幅度将会越小，但企业与积极投资人的私
人利益，则不会影响IPO抑价的幅度。
    第五章研究不完全信息条件下合作伙伴分拆机制，主要研究分配机制能否导致分配的公平性。
首先证明分割和选择机制总偏袒选择者且有失公平性。
然后探讨了两个拍卖机制分配资产的公平性，结果表明第一价格拍卖机制的收益分配是事后不公平的
，它有利于赢标人；而第二价格拍卖机制的收益分配有利于失标人，也是事后不公平的。
研究结果为我国股票市场的股权分置改革和利益分配制度改革提供了有益的借鉴。
    第六章在统一价格拍卖环境下，建立购买国债投标人的竞价策略模型，利用最优控制理论得到均衡
竞价策略。
对于具有对称信息的投标人，分别就风险中性和风险回避投标人的竞价行为进行研究。
研究结果表明，一般情况下，投标人的竞价随着资产估值以及投标人数的增加而升高；风险回避投标
人的竞价随着风险回避系数和资产估值方差的增大而降低。
过去已有相当多的文献讨论国债拍卖，普遍认为统一价格比歧视价格拍卖有比较优势。
本书研究国债拍卖最优分配方式的选择问题，采用最优机制设计方法分析国债拍卖活动，内生地得到
最优拍卖机制。
结果表明，如果使用价格歧视及数量歧视（定量分配），那么政府的销售收益会得到改善，这是一个
最优拍卖机制。
　　第七章对全书进行总结和概括，并就相关前沿问题研究进行了展望。
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章节摘录

　　第二章　标准拍卖模型的拓展研究　　2.1　拍卖机制中最优保留价比较分析　　拍卖是实践中应
用广泛且最古老的价格发现机制和资源分配机制之一，是既能满足激励相容又能满足个人理性的一种
市场机制。
在拍卖中，激励相容是指竞买方披露私人真实信息对自己有利也对拍卖商有利；个人理性则是指竞买
方只有在参与拍卖的获益水平比不参与拍卖更高时才会参与拍卖。
市场参与者包括拍卖商和投标商，资源的拥有者为拍卖商，想获取资源者为投标商。
考虑一个拍卖商和多个投标商参与的单个不可分物品的第一价格密封拍卖，即投标商同时递交密封标
书给拍卖商，然后拍卖商开启标书，出价最高者赢得拍卖品，支付价格即为其出价。
　　Milgrom & Weber（1982）证明了当投标商之间的估价相关时，四种常见的拍卖方式中拍卖商确定
拍卖品的一个最低价即设置一个保留价时，都有利于提高拍卖商的期望收益。
保留价的含义是：对拍卖商而言，他对拍品有一个估价，出售拍卖品的价格应不低于这个估价；对投
标人来说，竞价是保留价时，其是否参与竞价是无差异的。
Riley & Samuelson（1981）在基准模型的假设条件下，导出了拍卖商取得期望收益最大时，最优保留价
的计算方法。
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