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内容概要

网络传播教学在今天新闻传播教学中占有非常重要的地位。
网络在本质上是媒介，它对社会的冲击首先是对传播业的冲击。
处于新闻传播与教育传播交叉点上的新闻传播教育，更是首当其冲。
网络给新闻传播教育带来了崭新的教学方法，使学习内容和学习方式发生了重大变化。
印刷机奠定的近代教育体系，正经历着一场深刻的变革。
尤其重要的是，网络不仅延伸了人类传播的时间与空间，还可能改变许多传统的传播理念，变革报刊
、广播与电视等传统传播媒体。
了解和应对这些变化是未来传播学者所要肩负的重任。
因此，培养具备网络传播知识背景和基本技能的传播人才是当务之急。
    网络传播教学的重要性将随着时代的发展越来越突出。
然而，开展网络传播教学，困难却不小。
其中，一个最主要的原因就是缺少好的教材。
网络呼啸而至，来得太快了，令人措手不及；网络日新月异，变化太快了，使人目不暇接。
在这样的形势下，部分已有的教材要么在观念上已经有所滞后，要么在题材上已经出现明显的局限。
因此，六大高校的学者们决心群策群力，迎难而上，编写出一套较为科学而系统的“大学新闻专业网
络传播教材”。
这一消息传开，清华大学、上海交通大学、上海外国语学院相关方面的教师纷纷加盟，教材编写队伍
不断壮大。
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