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前言

上个世纪末，人们通过英国的创意计划认识了创意产业。
10年以后，创意产业在我国的发展迎来了历史性的机遇。
国际发展经验表明，当人均GDP超过1000美元后，经济将进入一个新的发展时期，社会消费结构将向
着发展型、享受型升级，人们对物质以外的精神需求将提出更高的要求。
到目前我国的人均GDP已经超过了3000美元，这意味着国内消费市场总体空间进一步扩大，中国正在
向消费型国家过渡。
在消费结构转型的经济发展大趋势下，2006年《国家“十一五”时期文化发展规划纲要》正式发布，
首次将“创意产业”写入其中，表明这一新兴产业已受到越来越多的人关注。
以此为指导，各地也纷纷制定扶持创意产业的各种政策，中国创意产业的发展环境逐渐孕育，发展实
践不断推进，2009年7月22日，国务院常务会议通过了《文化产业振兴规划》，‘明确表示将重点支持
文化创意等产业，表明创意产业已经上升到国家战略层面。
创意产业的发展急需理论上的指导，但目前国内外的一个共同现状是：创意产业的理论研究明显落后
于创意实践。
因此，在深入开展创意理论研究的同时，对创意案例的分析和总结就显得十分必要。
全书分成四个部分，包括：“生活在创意中快乐”，“创意成就企业品牌”，“创意焕发产业活力”
，“创意引领区域发展”。
案例参考各类文献资料，内容涵盖范围从创意产品到创意企业，从创意产业到创意区域。
力求从案例角度对《文化产业振兴规划》进行解读，多方面、全方位地介绍创意对中国经济发展的多
姿多彩的影响。
第一章从创意产品的需求、供给和价值结构介绍创意从产生到推广的过程。
首先从需求角度介绍了为迎合都市人对农耕生活的向往而推出的“开心农场”和“瓜果书”。
其次从创意产品的价值结构出发介绍了动漫作品《喜羊羊与灰太狼》及其相关产业。
再次，从供给角度介绍了一种新兴的产品广告形式——植入式广告，植入式广告作为一种创意产品与
其他文化创意产业的融合将创造出更大的消费需求。
最后，从供给、需求和外部环境的综合视角，关注了充满创意的在线生活。
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内容概要

创意产业的发展急需理论上的指导，但目前国内外的一个共同现状是：创意产业的理论研究明显落后
于创意实践。
因此，在深入开展创意理论研究的同时，对创意案例的分析和总结就显得十分必要。
     全书分成四个部分，包括：“生活在创意中快乐”，“创意成就企业品牌”，“创意焕发产业活力
”，“创意引领区域发展”。
案例参考各类文献资料，内容涵盖范围从创意产品到创意企业，从创意产业到创意区域。
力求从案例角度对《文化产业振兴规划》进行解读，多方面、全方位地介绍创意对中国经济发展的多
姿多彩的影响。
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杨永忠，四川大学经济学博士，复旦大学理论经济学流动站博士后。
现任四川大学工商管理学院教授，博士生导师。
兼任中国工业经济学会理事，四川创意产业协会专家委员会委员。
2004至2009年在福州大学工作期间，主持完成《鼓楼区服务业规划》、《国家高新区福州洪山园提升
规划》、《环西湖休闲文化创意产业规划》，提出了鼓楼区建设成为“海峡西岸经济区商务、商贸和
创意增长极”的发展战略，受到福建省有关领导的高度评价和重视，对海峡西岸省会中心城区发展产
生积极的推动作用。
主要研究领域：产业组织、企业组织、创意经济。
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章节摘录

插图：（二）“开心农场”——数千万“小偷”的精神家园在杭州某事业单位上班的朱女士告诉记者
，上小学的女儿也迷上了这款游戏。
前阵子，小女孩竟和一位50多岁的叔叔聊得火热，话题正是“开心农场”。
朱妈妈感叹道：“没想到，这游戏能跨越代沟，难怪这么火。
”“开心农场”的“网农”们常常跑到好友的田里“偷菜”，因为这样既能增加自己的收入，同时还
能拖累别人升级。
有的甚至还设置闹钟，凌晨起床上线做“小偷”。
有人甚至到了某一晚不被闹钟叫醒，便总觉得有什么事没有做完。
之所以这样，是因为晚上在线的人很少，往往一偷就是一大堆。
而且很多还是掐准时间，自己田里的菜一成熟就去收割，以免被别人偷走。
很多网友还自称是“不偷不爽”，还有甚者每天将好友菜园瓜果成熟的时间制成表格，算准时间，偷
一个打一个钩，自家的他家的，都力求颗粒归仓，半夜三更也不放过。
比比种萝卜与种辣椒哪个性价比高、怎样才能做到被狗咬而金币损失少等等都成为玩家们讨论的热点
，有时候甚至觉得被“贼”惦记着，也是件很开心的事情。
这款游戏虽然看起来很弱智，但如果游戏告诉你30分钟后收萝卜，谁去了你的农场，谁偷了你多少东
西，你就会控制不住去惦记它。
不过，虽然开心农场的农事成全了都市人一定的田园情节，但也由于定时种菜、收菜的吸引力，引致
了某些痴迷的“网农”们反而耽误了现实中的工作和生活，例如浙江地区就接连发生两起公务人员因
为在上班时间玩“开心农场”而被“开”的事件。
“很多人深更半夜爬起来上网偷菜，休息不好。
可是如果不起来，又害怕别人把自家的菜偷走。
”开心网媒介负责人苑丽萍透露，由于怕用户深夜游戏影响生活，开心网只得对游戏进行升级，禁止
夜间偷菜。
然而麻烦并没有结束，很多夜猫子型的网友们随即表示了反对，声称深更半夜不偷菜就少了游戏的乐
趣。
于是开心网再次修改规则，允许用户自己选择是否能在半夜偷菜，但机会是对等的。
“如果你不允许别人在夜里偷你的菜，你也不能去偷别人的。
”苑丽萍说。
（三）“开心农场”——吸金潜力2008年11月，自开心农场首先在校内网上线，仅一个星期就排到了
前10名；2008年底，“开心农场”用户数达到10万，2009年1月1日前后突破了100万。
之后更是突破了上千万。
游戏人气的猛增，也令起开发团队“五分钟”一举摆脱困境。
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后记

2009年5月，应邀到厦门大学讲学。
适逢《创意产业经济学》由福建人民出版社出版，因此重点介绍了创意产业的一些学术性问题。
10年来，创意产业在全球取得了蓬勃发展，原因何在？
交流中我提出了三个方面的看法：其一，是经济增长的要素结构发生了变化。
文化这种古老“符号”，重新焕发了生命力，正在成为一种越来越重要的要素，推动着经济的新一轮
增长。
这种增长所体现的人与自然、经济、社会的和谐是人类前所未有的一种精神回归和生产飞跃。
其二，是传统的文化产品，通过与信息技术、网络传播的惊人结合，实现了“凤凰涅椠”。
这种结合直接质疑了过去一些貌似正确的传统命题，带来了理念上的巨大变革。
如人们熟知的“二八定律”，而今发现，短尾不再短，一种称为“长尾”的力量正在重新调整资源的
分配格局。
其三，是创意资源的无限性导致了边际收益递减法则的失灵，它带来了规模报酬的不断递增。
由于这三方面的属性，创意成为新一轮经济增长的重要源泉。
也正是上述因素，创意产业在中国取得了蓬勃发展，也吸引了越来越多的学者关注。
从厦门回来，有机会到福州瑞达钟表电子有限公司进行参观和考察。
公司董事长蒋莘介绍说，福建省大多数钟表企业的工业设计目前仍停留在模仿跟进与单款开发新产品
的阶段。
为进一步提升福建钟表业，他正在牵头酝酿建设福建钟表创意工业园。
蒋莘的设想无疑是具有创意的，但是，在进一步的沟通中，我们发现这一创意的实施也存在多方面的
冲突。
可以概括为两点。
一是目标性冲突。
政府作为市场的一个利益主体，在制定产业发展规划时，往往优先考虑利税大的产业，而创意产业发
展初期带来的直接税收少且要求提供低租金场地，与地方政府的财源目标存在冲突。
二是速度性冲突。
由于决策时滞等因素影响，当内在制度发生改变时，外在制度可能调整缓慢而无法跟上产业进一步发
展的需求。
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