
第一图书网, tushu007.com
<<市场营销学>>

图书基本信息

书名：<<市场营销学>>

13位ISBN编号：9787212011499

10位ISBN编号：7212011495

出版时间：1998-11

出版时间：安徽人民

作者：吴健安

页数：379

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<市场营销学>>

内容概要

　　本书第一版以中国高等院校市场学研究会推荐试用的《市场营销学教学大纲》为依据，第三版则
主要参照教育部高教司2000年制定并出版的“市场营销学教学基本要求”进行了补充和修改。
为此，增加了《市场营销环境》和《市场营销的新领域与新概念》两章，并对其他章节作了必要的修
订。
　　根据一些读者和任课教师反映，本书中的《市场营销学在中国的传播和应用》、《品牌、商标与
包装策略》、《分销渠道管理》和《零售与批发》等章节内容较为充实，修订本保持了这一特色。
　　在修订的过程中，得到中国高校市场学研究会很多专家、教授的关心和指导，听取和吸收了部分
任课教师的意见和建议，借鉴了近年来国内外市场营销学界的研究成果。
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