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内容概要

　　奇瑞汽车股份有限公司1997年由5家安徽地方国有投资公司投资17.52亿元注册成立。
1999年12月18日，第一辆奇瑞轿车下线。
2001年3月，奇瑞轿车正式在全国销售。
迄今为止，奇瑞汽车销售量在自主品牌汽车企业中遥遥领先。
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章节摘录

　　奇瑞汽车在其发展过程中，集中有限的资源，集合企业营销的全部力量，创建企业的名牌，并且
做到长期坚持。
在创业初期，为不断提高品牌知名度，奇瑞通过持续不断的价格战来提高市场关注度，如定位奇瑞风
云是“国民车”，拉近和消费者的心理距离，大打“情感牌”。
如推出的奇瑞东方之子，从名字到式样，都充满了尊贵优雅、大气内敛的东方文化，使汽车品牌内涵
中赋予深刻的文化气息，从而充分满足了消费者的精神生活追求，因此，奇瑞东方之子得到了市场广
泛认同，持续热销，在自主品牌轿车中独领风骚。
　　经过几年的持续改进和不断完善，奇瑞的品牌形象和企业形象都得到迅速提升。
2006年10月，奇瑞被认定为中国驰名商标，并入选“中国最有价值商标500强”第62位。
同年11月，奇瑞公司被美国《财富》杂志评为“最受赞赏的中国公司”第11位，成为我国唯一一家进
入此排行榜前25位的汽车制造企业；2008年奇瑞荣获“2008年最具全球竞争力中国公司”20强、“2008
年中国汽车自主品牌营销创新奖”；2008、2009年世界品牌实验室公布的“中国500最具价值品牌排行
榜”中，奇瑞公司分别以42.24亿元、44.27亿元的品牌价值位列排行榜的第177位、186位。
2009年对于奇瑞来说更是全面丰收的一年：“2008-2009中国汽车蓝皮书最具创意营销案例”奖，充分
肯定了奇瑞在营销策略上的成功；而同样来自中国汽车蓝皮书的奖项“最具社会责任感企业”和“第
三届中国汽车公益榜--企业公民奖”则是对奇瑞社会公益上的认可；而如爱卡汽车网、中国猎车榜、
中国汽车总评榜及中国最佳人气车总评榜等，均授予奇瑞“最佳自主品牌企业大奖”和“最具发展潜
力的自主品牌企业奖”，则无疑证明了奇瑞2009年在熔铸品牌形象上取得了极大的成功。
　　⋯⋯
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