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前言

可口可乐作为全球软饮料的第一品牌，在消费者心目中的地位不可动摇，其产品遍布世界各地，占据
了全球软饮料市场50％的份额，使其他任何竞争对手都无法望其项背。
可口可乐公司成立至今已有一百二十多年的历史，被《金融世界》杂志评为全球最有价值品牌，在中
国也被评为最知名的外国品牌。
2011年，可口可乐以718．6亿美元的品牌价值再次获得《商业周刊》全球100品牌排名的第一位，并且
，这一位置已经保持了十多年。
    1886年，世界上第一杯可口可乐在亚特兰大城一家药品店的后厨里被创制出来。
当时药剂师约翰·彭伯顿一直在试制一种不含酒精的可口饮料，最后终于配制成功。
自那时开始，世界历史的发展历程中便再也离不开这瓶小汽水的身影。
两次世界大战可口可乐都参与其中，并扮演了重要的角色。
第二次世界大战期间，可口可乐当时的总裁罗伯特·伍德鲁夫下令以5美分一瓶的价格向服役军人兜
售可乐。
可口可乐公司不但抓住时机获得很大利润，而且还被誉为爱国企业。
可口可乐激发了美国士兵的士气，同时也紧紧抓住了每一位士兵的心。
    “民主，可口可乐，火腿，汉堡包⋯⋯”可口可乐已经成为了美国历史的一部分，这么说一点也不
夸张。
可口可乐作为一支重要的社会力量，在每一个时代都产生了不可磨灭的影响。
可以说，可口可乐部分地代表了美国的昨天。
    对比美国经济发展的昨天和中国经济发展的今天，并展望中国企业的明天，中国的企业还有很长的
一段路需要走。
可口可乐——这一瓶糖味汽水是如何行销全球的，其公司是如何发展壮大，以及它在企业竞争所采用
的战胜对手的众多策略，都是很值得中国企业关注的。
本书正是站在这样一个角度分析了可口可乐公司的品牌乃至企业文化的发展历程，从而为追求发展的
个人和企业，带来一定的思考和借鉴。
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内容概要

　　销的本质就是解决竞争，生产消费者喜欢购买的产品，打败对手。
很多公司的竞争核心就是营销。
可口可乐的百年营销史可以说就是寻求竞争与追求垄断之间的平衡史。

　　本书运用翔实的资料对可口可乐百年历程进行剖析和还原，从竞争的角度分析其发展到成功的营
销策略，营销的本质就是竞争，竞争无处不在，可口可乐的品牌帝国更是在竞争和垄断的平衡里崛起
，是在漫长的商战中慢慢成长起来的。
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媒体关注与评论

如果公司不注重市场占有率，就意味着明天没有了面包，当然也只能饿着肚子。
    ——资深营销专家 菲利浦·科特勒    只要有市场，就会有竞争。
竞争会让一部分公司死掉，而另一部分则生活得更好。
    ——可口可乐公司原CEO 罗伯特·伍德鲁夫
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编辑推荐

《卖水的哲学:无处不在的可口可乐》编辑推荐：药店糖浆历经百年风靡全球！
品牌帝国在竞争与垄断中强势崛起！
是机缘巧合？
还是另有奥秘？
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名人推荐
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