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内容概要

　　产品设计与营销往往是4种状态：产品没有故事，营销也没有故事；产品没有故事，营销编了一
个故事；产品有故事，但营销讲的是另一个故事；产品有故事，营销把它唱成了一首动听的歌。
只有当产品与营销唱着同一首动听的歌时，企业才能成就他想要的未来。

　　?
为什么创新是最佳的营销手段？
为什么协作是产品设计的最佳手段？
为什么互联网使得消费者有了决定权？
互联时代最受关注的营销方式——自营销，让产品有故事，让营销把它唱成一首动听的歌。
掌握最强有力的8个营销工具、装备塑造创造力的7大武器、打造决定企业未来的6大设计思维，让自营
销的观念融入你的企业文化之中。

　　? 自营销将为你讲述，如何传递品牌好声音，让产品有故事，让营销把它唱成一首动听的歌.
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作者简介

　　亚历克斯·博古斯基（Alex Bogusky）
　　? 世界最具创意广告公司Crispin Porter + Bogusky（CP+B）创始人。

　　? CP+B曾经服务于：微软、谷歌、美国运通、百思买、汉堡王、可口可乐、耐克、丰田、巴塔哥
尼亚、联合利华等国际品牌。

　　? 曾获数百项广告业知名大奖，2008年入选“艺术名人堂”，被《快公司》杂志誉为全球最具创新
能力的公司之一。

　　? 被《广告时代》杂志评为年度十佳广告代理商之首。

　　约翰·温莎（John Winsor）
　　? CP+B公司副总裁兼创意执行总监。

　　? 善于运用协作、共同创造和众包打造自营销品牌。
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书籍目录

中文版序
第一部分 互联时代的营销变革
第1章 产品必须有故事
#产品有故事#一杯咖啡不止是一杯咖啡，一副太阳镜不止是一副太阳镜，一辆汽车不止是一辆汽车。
产品里蕴藏着它代表的故事，这才是我们真正销售的东西——品牌的内涵。

第2章 搬掉路上的绊脚石
#让营销和产品唱同一首歌#当产品最终上市营销的时候，可能出现4种结果：1?产品没有故事，营销也
没有故事。
2?产品没有故事，营销编了一个。
3?产品有故事，但营销讲的是另一个故事。
4?产品有故事，营销把它唱成了一首动听的歌。
你的企业属于哪一种？
是时候打破壁垒了。

第3章 堪比超音速的品牌传播速度
#品牌传播超音速#产品本身就是塑造品牌、开展业务的最有力工具。
消费者迫切地想要为自己喜欢的产品和公司做代言、讲故事。
所以，请消费者帮忙吧！

第二部分 如何创造自营销式的产品和商业形态
第4章 掌握最强有力的8大营销工具
命名力 故事力
错误力 极端力
无形力 弱点力
冲突力 失败力
#最强有力的营销工具#产品本身就是最强大的营销工具。
你可以让产品“错到离谱”，可以让冲突塑造产品的唯一性，也可以鼓起勇气拥抱你最害怕的大毛怪
。

第5章塑造创造力的7大制胜武器
破坏性营销
共同创造
商业直觉
成为“制造混乱”的异类
“巧取”而不是“模仿”
文化胜过形象大使
打破行业界限
#塑造创造力#创造力是企业的终极武器。
永远创新不是远大的志向，而是根本的设计规范，它不是战略，而是必需。

第6章决定企业未来的6大设计思维
设计无处不在
“牺牲-简化”哲学
连接+发展
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品牌DNA
更高与更强
更小与更美
#设计思维#全新的设计思维才能解决全新的问题。
让营销在产品里有一席之地，产品在营销里也有一席之地。
最终成品不是产品或营销，而是兼而有之。

第三部分 让自营销的观念融入你的企业文化
第7章做自己产品最挑剔的用户
#做自己产品最挑剔的用户#只有跳进河里，亲自感受水流的推力，你才能觉察到它其实并不总是朝一
个方向推进。
现实总是不止一个真相。
先从亲自使用自己公司的产品入手，接着使用竞争对手们的产品。

第8章无边界组织
#无边界组织#不管你愿意不愿意，顾客都在参与你的生意。
你该拥抱他们，让他们变成你设计成功的一部分。
无论是对顾客还是员工，要让每个人都能感觉到自己的贡献，这种贡献看得见，摸得着，还能数得清
。

第9章个人智商 ≠组织智商
#个人智商≠组织智商#组织也有智商，组织的智商并不等于首席执行官的智商，也不等于高级管理人
员的平均智商。
组织的整体智商是建立在谁与谁存在关联，怎样关联上。
拆掉组织内部的部门封锁线，砸开组织通往外部世界的高墙，让人人都来参与合作。

结语 超越品牌，传递伟大商业理想
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章节摘录
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媒体关注与评论

孙陶然  拉卡拉支付有限公司创始人、董事长兼总裁，畅销书《创业36条军规》作者    我们身处的是一
个经济丰饶的时代，一个买方市场的时代，产品种类繁多品牌林立，如何被消费者选中变成了一个越
来越难的问题。
一个品牌被消费者选中，除了产品本身的功能和性能之外，品牌的知名度、美誉度以及亲和力都非常
重要，没有这些作为基础，产品不可能为消费者所选择。
而这三点，与品牌的名字以及故事密不可分，人都喜欢美的和传奇的事物，所以一个品牌名字取得好
，拥有非常好的起源和经历的故事，就变得非常有效了。
《自营销》围绕这些问题给出了详尽的解决方法，值得一读。
    曹虎   科特勒咨询集团中国区总裁，博士    在今年我看过的所有营销类书籍中，我强烈推荐你读读这
一本！
不仅因为它有趣、睿智、极具指导性，更因为它算得上是菲利普·科特勒营销3.0理论的实践版。
2011年科特勒曾对我说：“品牌绝不是为现有的产品安上一个名称，编造一个故事，恰恰相反，产品
是对伟大品牌理想的表达和解读。
”英雄所见略同，这本书详细告诉了你该如何实现3.0时代的“品牌”营销。
    杜子建  华艺传媒创始人，社会化媒体营销研究者，畅销书《微力无边》作者    自营销，是新商业生
态的一个标志性的文化符号。
当马云标志着阿里、当雷军意味着小米、当周鸿祎代表着360、当李国庆象征着当当网的时候，我们知
道，商业DNA的人格兼容时代已经全面来临；当刘强东以一人一帖28个字的营销力量掀起整个中国电
商圈混战的事件爆发之后，任何一个企业家还在以传统思维来经营着自己的企业是非常危险的，因为
你不知道另一个“王强东”何时在另一个角落里突然发起新的商战。
因此，要想让自己的企业在自媒体商业生态中立于不败之地，你就必须看看这本《自营销》，虽然它
未必是一盏商业明灯，但在商业形态发生深刻变化的前夜，它至少是一盏照向前路的灯火。
我推荐。
    刘惠璞  聚美优品品牌管理有限公司总裁    从事销售相关工作近十年，最让人恼火的就是产品卖得不
好的责任由谁承担？
营销团队，还是产品团队？
四年前我开始尝试让营销融入产品设计中，麻烦多多，但结果产品销量达到200%的净增长。
《自营销》这本书几乎是不喘气看完的，看完这本书你会明白，产品真的是可以自己把自己卖出去的
。
那些昂贵的广告，那些口水四溅的吆喝，从此会变得可笑。
    陈亮途  威动营销执行合伙人    很多企业面对这样的问题：有很好的产品为什么消费者却不购买？
更多的企业还面对这样的问题：有很好的营销但是产品卖不出去？
其实，对品牌而言，产品和营销不但必须结合，更应该通过传播，把声音传递给消费者，一起合奏动
听的乐章。
《自营销》告诉企业要不断创新产品、建设持续性的营销平台，让品牌能增加价值，获得最大的消费
者利润。
这是一本值得一看再看的好书！
    刘兴亮  闪聚创始人兼首席执行官    产品团队和营销团队一起通力合作，产品才会变为一首动听的歌
。
当营销尝试了诸多花里胡哨的概念之后，浮华褪尽，还原为自营销，才是最好的归宿。
自营销注定会成为营销的最高境界！
    唐兴通  网络营销专家、品牌顾问    营销是用一种深刻且简洁的方式来讲故事。
微博时代企业需要抛弃过去那种反复销售产品的理念，转而思考如何能创建属于自己的消费社群。
《自营销》从影响传播速度和效果的角度来分析，并从新营销的思维、营销工具到企业运营等方面给
出作者的思考。
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推荐阅读。
    蒂姆·布朗  全球顶级创意咨询公司IDEO首席执行官    博古斯基与温莎正在召集志同道合的伙伴踏
上崭新而神圣的征途——他们不仅要创新经营方式，还要让世界更多彩多姿。
《自营销》呼吁我们打破设计与营销之间的壁垒，并让所有人参与其中。
它让我们得以窥见一个全新的未来：在一个热闹而充满创意的环境里，消费者、设计师、营销人，大
家一起为创造新产品和新市场而忙得不亦乐乎。
    克里斯·安德森  畅销书《长尾理论》《免费》作者    你若是想要洞悉营销、广告，以及产品设计的
未来，那就从这本书开始。
《自营销》来自于当今营销界两位最睿智大师的核心洞见。
    赛斯·高汀  畅销书《紫牛》作者    这不仅是一本书，更是一本练习手册。
如果你想要认真地全盘检讨自己的营销方式，这本书是你的最佳起点。
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编辑推荐
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名人推荐
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版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com
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