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内容概要

*在制度化的理性管理模式下，现代企业和营销人员面临的普遍问题是无法深入思考。
萨尔特曼介绍的隐喻源正是深入洞察消费者真正需求的强大武器。
《隐喻营销》一书中，萨尔特曼为我们介绍了存在于人类潜意识中的7大隐喻源，这7大隐喻源是：平
衡、转变、旅程、容器、关联、资源和控制。

*在现代这个数据泛滥而洞察短缺的商业世界，对隐喻源的理解和认知，让企业高管和营销人员可以
从消费者生活的另一个侧面，发现更深入的客户洞察并形成有效的营销策略，而不是仅仅将眼光停留
在对于商品表面功能特性的认识上。

*书中介绍的7大隐喻源不仅存在于消费者世界，同样存在于日常生活的方方面面。
因此，《隐喻营销》不仅是帮助营销人员立身于竞争激烈的现代市场中的强大武器，也为人们生活品
质的提高带来极大的潜力空间。

*哈佛商学院约瑟夫·威尔逊商业管理学教授，哈佛大学心智行为计划发起者，奥尔森·萨尔特曼协
会研究咨询公司联合创始人杰拉尔德经典力作。
他的另一本畅销书《客户如何思考》(how customers think)，被翻译成15种语言。

*在制度化的理性管理模式下，现代企业和营销人员面临的普遍问题是无法深入思考。
萨尔特曼介绍的隐喻源正是深入洞察消费者真正需求的强大武器。
《隐喻营销》为您揭秘存在于人类潜意识中的神秘隐喻源，让营销人员深入消费者的潜意识，对他们
的所思所想了如指掌。

*IBM、雀巢、宝洁、百事可乐等顶尖公司管理层联袂推荐，令现代营销学之父菲利普·科特勒大开眼
界的书。

*湛庐文化出品。
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作者简介

杰拉尔德·萨尔特曼
*哈佛商学院约瑟夫·威尔逊商业管理学教授，哈佛大学心智行为计划发起者，奥尔森·萨尔特曼协
会研究咨询公司合伙创立者。

*拥有贝茨学院文学学士学位、芝加哥大学工商管理硕士学位和约翰·霍普金斯大学社会学博士学位
。
畅销书《客户如何思考》(how customers think)作者，作品被翻译成15种语言。

*因推动营销实践和理论的发展，被多家专业协会授予多种荣誉。
在美国市场营销协会的各种调查中，被评为“市场营销学五大顶级学者之一”。

林赛·萨尔特曼
*奥尔森·萨尔特曼协会研究咨询公司总经理，曾在广告行业和通信行业工作，拥有丰富经验。

*拥有佐治亚大学市场营销硕士学位，缅因大学人类学学士学位。
在财富500强公司和各种会议中进行过多次演讲。
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