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内容概要

在市场经济时代，对于传媒而言，受众（Audience）的重要性几乎是无可复加的。
因为，“新闻传播的受众，是新闻信息流程的终端。
他们是新闻信息的接受者，是媒介产品的消费者，又是对信息、讯息、媒介经至传播者的最终检验者
。
”     这是一本由我国历史久远的地方党报领导与高等院校新闻传播专家合作的，对新时期我国报纸受
众研究的专著。
专著分为上、下两篇。
上篇从新闻传播学的理论出发，在阐述理论的同时，把盐阜大众报的实践与理论对应起来作总体分析
；下篇将盐阜大众报放在深刻剖析的位置，对读者调查报告、改版策划书等第一手资料作层层分析，
为读者提供了受众理论的详尽阐述；也为我国地市党报道改革与发展提供了崭新的视角和生动的案例
。
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