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前言

那是2001年11月份的一个寒冷的夜里，我来到位于北京郊区的天安门招待所（今天的北京会议中心）
，看望那里由国务院新闻办公室委托清华大学举办的“首届全球传播高级研讨班”的教师和学员。
坐在空荡荡的招待所大厅，我详细地与这次高级研讨班的主讲教师、清华大学李希光教授再次讨论了
办班的宗旨和教学方法。
“今天的开班将是一个里程碑的事件，”李希光当时这样判断。
“全球传播高级研讨班”是后来推行全国的“政府发言人培训班，，的前身。
当时举办这个研讨班的目的是向全国的外宣干部骨干和媒体领导人介绍外宣的实践艺术和理论，一起
学习和研讨中国值得推广的经验和理念，也借鉴西方某些新闻传播技巧和理论。
每一次办班都强调，对外宣传机构的任务，就是向世界展示一个真实的中国、发展的中国，回答国际
社会对中国的某些不解，乃至澄清和回击西方某些媒体对中国的歪曲报道，从而传播和维护中国的良
好形象。
2003年夏天，“非典”一结束，我邀请刚刚上任清华大学校长的顾秉林教授来到北京郊区的政府发言
人培训班，他表示坚定支持学校和政府机构的合作；我们都认为这也是双方共同与时俱进的机会。
从那以后，包括清华大学、复旦大学和中国人民大学在内的老师、新闻媒体的专家和政府部门的官员
主讲了100多期中央和地方政府一级和中央大企业的新闻发言人培训班，培训了近万名各级领导干部、
发言人、新闻官员。
在长达8年的培训中，我们各级政府发言人对内建立了与公众沟通的信息桥梁，尽力去满足人民群众
的知情需要，在引导舆论、凝聚人心、维护稳定和促进社会和谐发展上发挥了积极作用。
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内容概要

新闻学是社会科学中最与时俱进的学科，它要积极面对处于迅速变化发展中的国内外环境，解答新闻
与传播实践中提出的新问题，不断丰富自身内涵，创新理论成果。
近几年来，中国几所重要大学的新闻学院都确认，新闻专业不仅要培养传媒人，也要把培养政府的新
闻发言人和公务员的新闻观当作其重要任务。
但是，我深感这一领域的教学参考书还太少，这本新书的出版正当其时。
我希望，有更多的政府新闻工作者能为我国的政府新闻发布工作和新闻学研究的发展做出应有的贡献
。
    政府、媒介、公众的关系不仅是政府新闻宣传工作和公共关系管理工作的核心问题，而且是正确引
导新闻舆论和社会舆论的关键所在。
从这一关系的探究和规律把握出发，对政府新闻发布进行系统研究，已成为提高政府新闻发布质量、
水平及其传播效果必须面对的重要课题。
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章节摘录

第一章 政府新闻传播与新闻发布政府新闻传播是政府实施公共管理、构建与公众良性关系的主要方式
，已经成为政府常态工作机制下不可或缺的内容。
为此，我国以制度化的方式积极推进政府新闻发布制度的建立，不断完善其组织机制，提高各级政府
的新闻发布水平。
新闻发布作为政府新闻传播的主渠道，越来越受到媒体和公众的关注，其效果直接影响政府公共管理
的效率和水平。
了解政府新闻传播特点和运作方式，准确把握新闻发布在政府新闻传播体系中的地位、作用和组织机
制，是开展政府新闻发布研究的制度前提和实践基础。
第一节 政府新闻传播的特点和方式政府新闻传播是以政府为信源的组织传播行为，可以运用多种媒介
方式加以实现。
政府新闻传播具有传播主体强势、新闻信息权威、传播过程控制和受众处于被动等特点，在实现途径
上包括人际传播、群体传播和大众媒介传播等多种方式。
一 政府新闻传播的概念研究政府新闻传播，我们首先要厘清其概念。
新闻一词，众多学者赋予了各种含义，主要包括：新闻就是新的事实或事物；新闻是对事实或信息的
报道、传播、记录、介绍；根据新闻的社会影响和作用，新闻是一种工具式、手段式的东西；新闻就
是信息。
从以上定义来看，新闻意味着传播，新闻通过传播得以实现新闻价值。
⋯⋯
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后记

政府、媒介、公众的关系不仅是政府新闻宣传工作和公共关系管理工作的核心问题，而且是正确引导
新闻舆论和社会舆论的关键所在。
从这一关系的探究和规律把握出发，对政府新闻发布进行系统研究，已成为提高政府新闻发布质量、
水平及其传播效果必须面对的重要课题。
随着我国政府新闻发布制度的深化，各级政府新闻发布的频率越来越大，政府对新闻发布工作的重视
程度和运用能力越来越高，同时，新闻媒体对政府新闻发布的要求也越来越高。
作为地方政府的新闻发言人和省级党报的新闻工作者，我们感到有必要从理论与实践相结合的视阈，
针对政府新闻发布工作中政府工作和媒介传播两个方面的诉求及其实现加以系统研究，更好地满足公
众对政务信息的知情需要和对政府工作的监督。
我们在总结地方政府新闻发布工作第一手经验和新闻媒体相关新闻报道实践的基础上，努力探求政府
新闻发布工作的内在规律，着力构建以政务信息为纽带的政府、媒介、公众三者之间的良性互动关系
，促进政府权力阳光运行、媒介公信力建设和公众舆论的和谐发展。
我们综合政府工作部门和媒体业界的相关人员组成了一个研究团队，从2007年下半年开始对政府新闻
发布进行系统研究，并作为2008年南京市软科学研究课题获得市科技局项目经费支持。
在研究过程中，我们专门请黄爱宝教授从学界的角度对课题研究提出意见，得到了黄教授及其研究团
队的大力支持，为我们学理上的深化提出了宝贵意见，使政府新闻发布课题研究更好地从政界、学界
和业界三个不同维度的有机结合上加以拓展，进一步深化理论上的支撑和实践中的贴近性、针对性和
有效性。
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编辑推荐

《政府新闻发布》为政府新闻学研究丛书之一。
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