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内容概要

出版科研应该说主要是一种应用型研究，作者在本书中较好地把握了这一特性。
以对出版产业发展的现实问题的思考为主，又侧重对出版企业竞争力的研究，作者从出版业竞争的宏
观环境、产业组织、产品市场、企业组织及人力资源等方面，对中国出版业的竞争态势作了初步探讨
。
在分析当中，作者注意广泛运用西方经济学家和管理学家的一些理论、模型，提出了一些比较有新意
的命题。
    本书是作者在博士论文的基础上修订而成的，是湖北省出版科研基金资助的首批出版项目之一。
全书分为“引言”、“中国出版业的宏观竞争环境”、“中国出版业产业内竞争和产业组织优化”、
“中国出版企业竞争力的核心——产品与市场”、“中国出版企业核心竞争力的源泉——人力资源战
略与组织变革”、“结语”等六部分。
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