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内容概要

　　《中国媒介产业可持续发展研究》以媒介产业可持续发展开题全篇，以“媒介的特殊性决定了媒
介产业的发展必定是在创新中融合，在融合中创新”为观念前提，在论述中始终没有忘记对媒介产业
可持续发展自身创新进行关注。
　　首先，作者注重深入分析媒介产业发展中的新现象和新问题，根据中国现行的统计分类标准以及
媒介产业的分类标准，初步建立了中国媒介产业投入产出分析的理论模型，为今后进行关于中国媒介
产业关联以及波及效果的分析奠定了基础，也为全书的论述找到了坚实而有力的支点。
　　其次，作者对以往学者的观点进行批判性继承、合理化吸收，将媒介产业的运作体系、创新机制
以及精神内涵等要素渗透其中，从而为我国媒介产业可持续发展提供了系统性的发展目标参考。
进而，基于这些发展目标，作者从三个利益主体（党和政府、媒介从业者、受众）、两个方向（社会
效益和经济效益）、四个维度（利益主体认同度、媒介社会责任、媒介核心竞争力、媒介产业经济效
益），构建了中国媒介产业政策评价指标体系的基本框架，并运用模糊和层次综合评价法建立了媒介
产业政策的评价模型和方法。
　　再次，作者并没有仅局限在思维方式层面上的创新，而是将思想触角向行为方式层面延伸，因此
作者并没有将媒介产业可持续发展作为一成不变的理论奉为神祗，而是执着于将目标不断推向未来的
宏观构想。
作者认为，无论是从媒介产业发展的内在规律来看，还是从国家文化产业对媒介产业发展的期望来看
，媒介产业可持续发展的价值取向都应该指向为我国媒介产业发展提供学理依据，并且要在媒介产业
可持续发展的理论与实践之间寻找到一种必要而巧妙的均衡，体现出视界高远、意在发展的时代特征
。
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章节摘录

　　第一章 绪论　　第一节 研究背景和意义　　从20世纪60年代，全球产业结构调整的方向开始向第
三产业转移，作为第三产业的重要组成部分，媒介产业成为近年来全球发展最快的产业之一，被誉为
新世纪的朝阳产业。
　　1978年，中国共产党第十一届三中全会明确了全党全中国的工作重心是经济建设，并提出了改革
开放的方针。
在这一正确方针的指引下，中国的经济连续30年高速发展。
同中国经济的发展相适应，作为文化产业重要内容的媒介产业也得到了长足发展。
媒介产业是中国从计划经济向市场经济转轨过程中出现的新概念。
随着改革开放的不断深入和社会主义市场经济体制的逐步建立、完善，中国的媒介产业正经历着从意
识形态媒介向产业经营媒介的过渡。
随着近几年以党报为核心的报业兼并与融合，尤其是报业集团的出现，媒介的产业特征更加明显地凸
现出来。
党和国家也采取一系列措施推进媒介产业的发展，2003年被誉为中国的“文化体制改革年”，十六大
提出的“继续深化文化体制改革”目标得以贯彻，中央召开了一系列会议推动文化体制改革，并确定
了多家单位和地区作为改革试点。
2003年12月31日，国务院颁发了《文化体制改革试点中支持文化产业发展的规定》和《文化体制改革
试点中经营性文化事业单位转制为企业的规定》两个重要文件，给媒介行业的发展带来新的变化和竞
争格局，更为中国媒介产业的发展提供了重大历史机遇。
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