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内容概要

本书作为国家广播电视总局社科研究基金项目，坚持以马克思主义新闻观为指导，分析研究了以往重
大突发公共事件新闻报道中积累的实践经验和理论成果，系统阐释了重大突发公共事件中广播电视舆
论引导的机制、理念、路径和方式，既有较高的理论创新价值，也有较强的实践指导意义。
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