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内容概要

　　《时尚与传播评论（2012）》主要由文艺审美、广告设计、时尚传播、传播史论、传播文化等栏
目构成。
创刊号组稿期间，得到了校内外许多专家学者的关注与支持，经过学术编委会的严格审稿，最终有37
篇高质量的研究论文得以入选。
论文集从传播学、哲学、现象学、社会学、文学等多学科视角，以时尚符号或媒介为主要研究内容，
努力解释在当下社会生活中，人、符号、媒介如何交相辉映构成一幅“时尚”社会图景，这些研究是
对当前新闻传播学科的一次有意义的学术创新与贡献。
　　《时尚与传播评论（2012）》以社会生活中“流行”现象为研究对象的论文，包括服饰、茶道、
园艺、习俗等“传统”和当代网络社会中的各类“新潮”等流行现象。
该集刊是我校传媒学院发展时尚传播研究方向的重要学术阵地，其创刊将有助于我校传统优势学科与
新兴新闻传播学科之间的“嫁接”，开创出一条新闻传播学科的差异化发展之路。
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章节摘录

　　（三）提升理解的准确性　　广告最根本的任务就是将广告信息尽可能有效地传递给受众，但是
，怎样才能使信息传达更有效、更准确呢？
数字广告在某些方面能解决这一问题。
数字本身是枯燥单调的，广告制作者在对广告进行调查研究及分析后，找到数字与广告所宣传的产品
或服务的关联性，然后把数字放到一定的情境中，形象、生动、有趣地将数字表现出来，并赋予它一
定的含义，这样就能使消费者更容易理解和接受，进而传递更多、更有效的信息。
消费者最初看到某种产品的时候，并不知道该产品是否符合自己的需求，这就需要通过广告来获取更
多的信息，在广告中运用一些特别的数字能使受众产生新奇感，进而对产品产生好感。
　　苹果在发布适于手机的12GB记忆卡的广告宣传时说：“它有500亿个晶体管，如果将每个晶体管
想象成一只蚂蚁的话，将它们首尾相连，将环绕地球两圈。
12GB的内存足以用来存储6个小时的电影。
”消费者在刚接触“12GB”的时候可能比较陌生，但是通过该广告宣传中形象生动的具体数字表达，
消费者在短时间内就能明白所有的信息。
　　（四）增强说服力　　广告要想取得消费者的好感，使其最终产生购买行为，就需要广告有足够
的说服力，能让消费者产生共鸣，而数字作为一种科学、理性的语言，自然能起到这样的效果。
现在很多广告提供的信息缺乏一定的可信度，倘若在广告中出现一些具体的数据证明，或者是对产品
进行准确的数量描述，那么自然能使消费者相信该产品确实能满足其需求，从而大大增加了广告说服
力。
　　⋯⋯
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