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内容概要

本书试图从广告语的角度揭示出广告策划与广告创意蕴涵的精髓实质。
其涵盖的内容远远超过了广告语本身。
她不仅是广告创作灵感的集中体现，更是广告创作过程中总体思维之脉搏。
换句话说，广告语是驱动广告创作思维的前奏，更是构筑广告创作思维的平台。

    本书不仅具有相当的广告学术理论价值，更是一本独具韵味的广告设计艺术欣赏图册，透过广告语
这独特层面，将人们带入了广告天地新视觉，尤其侧重在广告创意和广告策略方向，更到达淋漓尽致
。
 
    本书收集有当今华文广告界知名的成功作品，以平面广告为主，涵盖其他广告领域，如：电视、网
络、灯箱等载体方面。
重点在作品分析，包括广告策略、客户背景、广告创意、版面设计等。
主要针对各大专院校广告专业的学生，同时对广大广告从业人员，广告客户以及业余爱好者都有其重
要的启迪作用。
 本书2000年10由广东人民出版社出版发行，现已第七次重印。
2001年12月被中国书刊发行业协会评为“全国优秀畅销书”。
2002年4月被湖南省美学学会社会科学成果评审委员会评为“第二届社会科学优秀成果一等奖”。
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