
第一图书网, tushu007.com
<<交际花>>

图书基本信息

书名：<<交际花>>

13位ISBN编号：9787218069838

10位ISBN编号：7218069835

出版时间：2011-3

出版时间：广东人民出版社

作者：黑马大叔

页数：165

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<交际花>>

前言

　　我太太常说，她嫁了一个货不对板的男人。
在她眼中，我年轻时是个专心专业的人，不太理会专业以外的热闹（用杨之光女儿杨红的话来说，当
年黑马就像个独行侠，身边两米之内都没有人）。
如今她认为我什么活动都参加，每当看到我外出活动时，总戏称我为&ldquo;交际花&rdquo;。
　　其实在业内比我更&ldquo;交际花&rdquo;的大有人在：靳埭强、莫康孙、高峻、黄升民、金定海
、陈刚、薛振添&hellip;&hellip;这些人出卖形象，因为曝光无度，所以有名；这些人出卖身体（安全）
，坐飞机如同打的，视死如归。
　　哈！
所谓的&ldquo;交际花&rdquo;都是公众人物，也可以称公共财物，既然是公共之物使用的人就多，做
独行侠？
想得美。
　　身不由己任人摆弄，身不由己认识了常人要几辈子才能认识的人，于是就有了所谓的视野。
&ldquo;交际花&rdquo;原来也有主动和被动的形态，这形态的副作用也像牛皮糖，越扯越多，于是有
了这本八卦的小书。
　　这小书的原稿刊在《羊城晚报》创意版&ldquo;黑马大叔跨界视觉&rdquo;的专栏上，每周一篇。
月复月，年复年，自觉专栏也成了广州创意的&ldquo;片子&rdquo;。
多少年以后，如果还有创意人认为自己是看《羊城晚报》成长的，说不定这专栏就曾经影响过他。
　　这不算吹牛，大叔小时候也是看《羊城晚报》&ldquo;松叔日记&rdquo;漫画成长的，但相信那专
栏如今已没几个人记得，因为它没出书。
哈！
　　感谢《羊城晚报》编委罗韬才子的容忍。
历数中国创意人，有谁比得上大叔可以在主流媒体上如此长时间地胡言乱语。
满足！
　　书上说的人和事都是我所熟悉的，亲切而有局限（缘分本来就是局限）。
　　跨界是个时髦的说法，回到家里就该给人改唤&ldquo;交际花&rdquo;。
　　黑马大叔2010年7月10日写于广东省委党校大厦6楼
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内容概要

这是一本介绍创意代表人物的口袋书。

全书内容源自黑马大叔在“羊城晚报”创意周刊撰写的“跨界创意”专栏。
创意人物由于定位在跨界，所以涉猎的范围非常之广。
其中人物有教育家张仃，画家吴冠中，设计师陈汉民，建筑师何镜堂，摄影师安哥，广告人镜明。
事件有：赈灾、慈善、亚运、世博等。
一本口袋书介绍人和作品的容量如此多，实属罕见，而且这些人在各个行业均具有代表性，这点更难
。
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章节摘录

　　看漫画，学销售　　最近营销界有套很热门的教材，总共五本，叫&ldquo;王牌销售特训课程系
列&rdquo;。
这套教材最大的特点是全以漫画的手法代替文字，以漫画剧的形式传授出真正实用、可操作性强的方
式、方法，用以解答销售人员在实际运作中遇到的难题。
最为难得的是，教材中的40个经典剧情，整合了近10万个真实的案例，通过分类和归纳原创编绘。
书中设计的人物都有自己独立的性格和立场，他们就和我们身边的销售人员一样，在销售过程中会出
现这样或者那样的问题，这其中有困惑、无奈、执著、得意也有伤心。
作者通过人物的眼神、动作、语调、情绪等方面的生动刻画，将读者瞬间带入书中现实的销售世界，
以漫画情景剧的方式再现销售场景，让读者能够直接在剧中找到自己的影子，摒弃了传统的大篇幅的
理论讲解，或者是理论与现实相脱节的弊端，将销售的理论知识融入对话中，让读者在看故事的同时
就自然而然地提升销售的技巧。
作者李慧本身就是顶级培训天王，她所开创的看漫画情景剧，学销售技能，悟人生智慧，绝了！
如此轻松自我升值的好书，当然要推荐给各位，这样人人都有望当个销售天王了！
哈。
　　画汉字成教材　　大叔2009年11月为广州少年宫编了本少儿启智美术教材《画汉字》，全中国都
没得卖，只有入读广州少年宫美术班的小朋友人手一册。
拿到这书的小朋友都非常兴奋，爱不释手，奔走相告。
拿到这书的家长和老师都如获至宝，&ldquo;好啊！
好啊！
&rdquo;地叫个不停。
这本教材打破了传统的少儿美术教育方式，首次提出了&ldquo;打洞论&rdquo;。
提出在少儿美术教育中把美术和书法作创造性的融合，提出在美术班和书法班的墙上&ldquo;
打&rdquo;个洞，让美术班和书法班的学员可以透过这个洞去相互了解姐妹艺术的各自长处，然后作跨
界的创作。
最为具体的做法就是在了解中国文字演变的过程后，抓住有趣的汉字作&ldquo;画&rdquo;而不
是&ldquo;写&rdquo;的创作。
书中有大量的范图作解，并在序中对小朋友列出十大待解决问题的答案，任何家长以此书辅导小朋友
的文字绘画创作都可得心应手。
大叔编这本教材用了两年时间，非常值得。
　　世界&ldquo;画字&rdquo;第一　　大叔画字画到&ldquo;发烧&rdquo;，初时只为友人画名画姓，后
来发展到姓和名一块画，一画就画出千多幅，流入寻常与不寻常人家的应该也近千幅。
光就作品藏家占有量，在画字的品类里大叔应称得上世界第一。
你大可以试着问和大叔相熟的朋友，有点影响力的人都藏有大叔给画的作品，特别是在广告和设计界
。
古人日：画以写为上，字以画为高。
关于&ldquo;写画&rdquo;的说法已成为国画家的口头禅，甚至不少油画家在用笔上也有意往&ldquo;
写&rdquo;上靠。
至于&ldquo;画字&rdquo;的说辞倒很少听得书法家道来，这的确令人沮丧。
毕加索曾经说过：如果他出生在中国，可以不是一个画家，但肯定是个书法家。
毕加索所说的书法家我想肯定不是传统意义上的那种，这个艺术的叛逆者如果进入中国书法的空间，
一定会狂放地画字。
至于这一点，相信有点常识的人都会认同。
可惜他现在不在了。
我庆幸自己是个中国人，庆幸有汉字这个领地给我&ldquo;胡作非为&rdquo;，庆幸居然还正式地出版
了这本新书。
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哈！
这世上又多了一种涂鸦。
《黑马画字》，要通知黑友们进货了。
　　热卖&ldquo;美即&rdquo;面膜　　任何品牌能在中国卖到第一，基本上就是世界第一，&ldquo;美
即&rdquo;面膜有此殊荣。
大叔见证了这个品牌从无到有，从有到中国最大。
最近在全国屈臣氏上市的&ldquo;美即&middot;汉草理肤&rdquo;系列面膜，就是&ldquo;美即&rdquo;今
年全新推出的面膜。
面膜的成分根据传统中药的组方配伍，在消斑、祛痘、清颜、水润、白嫩和养颜等方面做了七类美容
面膜。
这里无需对&ldquo;美即&rdquo;面膜的品质作推介，买来用用就明白什么叫中国销量第一。
大叔要说的是这套面膜的包装设计。
在化妆品这个领域，一直是以洋文洋名作为卖相，好像加了中文字就会降低了商品的质量和档次。
明明是卖给中国人的货，却喜欢用个洋名或洋译音的名，脑袋进水了。
这套包装，完全颠覆了这些洋文设计定律，不但用纯粹的中文，而且用大字书法写出，将面膜组方中
的药材以国画白描的方式完全真实地画在包装上。
品牌的自信来自产品的品质，也来自对民族文化的认同。
有料的中国商家现在都应该这样做。
　　P127-133　　&hellip;&hellip;
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编辑推荐

　　哈！
所谓的&ldquo;交际花&rdquo;都是公众人物，也可以称公共财物，既然是公共之物使用的人就多，做
独行侠？
想得美。
　　身不由己任人摆弄，身不由己认识了常人要几辈子才能认识的人，于是就有了所谓的视野。
&ldquo;交际花&rdquo;原来也有主动和被动的形态，这形态的副作用也像牛皮糖，越扯越多，于是有
了这本八卦的小书。
　　黑马大叔的《交际花》这小书的原稿刊在《羊城晚报》创意版&ldquo;黑马大叔跨界视觉&rdquo;
的专栏上，每周一篇。
月复月，年复年，自觉专栏也成了广州创意的&ldquo;片子&rdquo;。
多少年以后，如果还有创意人认为自己是看《羊城晚报》成长的，说不定这专栏就曾经影响过他。
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