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内容概要

随着现代生活的发展，传媒正逐渐成长为一个政治巨人、经济巨人。
在中国步入全面建设小康社会的进程中，传媒国际交流的屏障有多坚固？
媒介生存的空间到底有多大？
受众的心态有哪些变化？
未来的传媒人又会以什么样的姿态应对社会的变化？
未来中国传媒将以怎样的模式运作？
会给受众的生活带来哪些影响？
又会对小康社会的建设作出什么样的贡献？
本书以新颖的视角、轻松的语言，对中国传媒未来的发展趋势进行了预测。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<中国传媒大趋势>>
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沈国芳，教授，江苏省高校青蓝工程中青年学术带头人培养人选。
1988年获得南京大学硕士学位，现任江苏广播电视大学现代传播学院院长。
已经公开出版《电影审美学》等专著2本，主编、合著教材、著作13本，在国家级和省级学术刊物上发
表论文30余篇，主持和参与省级以上课题多
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