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内容概要

　　这是一本研究我国当代出版业的学术专著，这《四川省社会科学院研究生教材：当代出版业研究
》同以往同类书有以下三个方面的不同。
　　《四川省社会科学院研究生教材：当代出版业研究》不像以往一些同类书那样，研究我国当代出
版业，仅仅把关注的目光局限于图书出版，或者仅仅&ldquo;中国的目光审视我国出版业而是从世界、
中国改革开放30年，这么三种不同角度纵横变错地审视我国当代出版各个行业，特别是我国出版业发
展中运用数字技术出现的新行业与新领域，太视野广角度地展示我国出版业全貌，揭示我国出版业的
最新进展。
　　《四川省社会科学院研究生教材：当代出版业研究》的表述方式也有许多不同，不是像一般学术
专著那样，从理论到理论，从概念到概念，从书本到书本，而是运用国内外的新理念，结合国内外的
最新案例，演绎出具有创新意义的结论，以此开阔读者思路，扩大读者视野，培养读者创新思维方式
，增强读者灵活驾驭日新月异发展的出版业的实际操控能力。
　　《四川省社会科学院研究生教材：当代出版业研究》不回避我国出版转型中的种种热点问题，以
研究者的科学态度直面种种热点问题，从学术研究的角度大胆提出理性见解，视野更开阔更有前瞻性
，不少见解令人耳目一新。
　　这是一本适合出版从业人员、出版管理者、正在大专院校学习出版专业的本科生、研究生，以及
出版研究者阅读的书。
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作者简介

　　陈焕仁教授。
北京大学毕业后，先当10多年新闻记者。
改革开放年代，先后任省委领导秘书、省委宣传部副处长、省委机关报编委及副总编辑、省新闻出版
局局长和省版权局局长。
近10年来任省社会科学院副院长（正厅级），研究员，文学硕士研究生导师，教授，是省政协第七届
、第九届委员、省政协第九届文体医卫委员会副主任。
　　《当代出版业研究》是陈焕仁救授出版的最新学术专著，陈焕仁教授已经出版学术专著有《当代
媒体新闻报道》《走进康巴》《红卫兵日记》，长篇小说有《谁是未来的省委书记》《康巴情缘》，
长篇报告文学有《上将阎红彦之死》《台湾纪行》《美国人，中国人》《从跑马山到百花潭》《一朵
溜溜的云》《英国文学浪漫之旅》等，还出版了散文集《小楼又东风》，杂文集《四海集》和《四海
新集》等著作。
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书籍目录

前言第1章 当代中国出版业1.1 当代出版业与文化产业1.2 我国出版的社会主义方向1.2.1 坚持社会主义
方向的宽法依据1.2.2 保障社会丰义方向的法律体系1.2.3 《出版管理条例》1.2.4 出版自由1.3 我国出版
的指导思想和根本任务1.3.1 我国出版业的指导思想1.3.2 我国出版业的根本任务1.4 加速转型的出版
业1.4.1 出版理念呈现文化回归1.4.2 出版的社会属性明显增强1.4.3 出版体制改革有重大突破1.4.4 出版产
业格局出现重大调整1.5 全面推进我国出版繁荣发展1.5.1 科学地确市发展思路，科学地制定总体布局
，明确发展的重点，科学确定出版物的品种结构和质量效益，提出有前瞻性的产业发展意见，并通过
编制中长期发展规划来实现1.5.2 运用先进科技成果，加快基础设施建设提高出版业的整体水平，以加
快出版大国向出版强国迈进步伐1.5.3 建立有效引导、促进发展的宏观调控体系，建立运行良好、效益
明显的经营管理体系，建立统一开放、竞争有序的市场营销体系，建立信息灵敏、服务高效的技术支
撑体系1.5.4 我国出版实现繁荣发展必须实行精品战略、&ldquo;走出去&rdquo;战略和科教进步战
略&hellip;&hellip;第2章 文化属性第3章 公共关系第4章 选题创意与策划第5章 变创意为出版物第6章 社
会责任第7章 变化中的消费口味第8章 图书发行的&ldquo;三国演义&rdquo;第9章 动漫第10章 版权保护
与版权贸易第11章 报纸与杂志第12章 有效发行第13章 广告第14章 数字出版第15章 传统印刷第16章 大
趋势
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章节摘录

　　我国报社、杂志社、出版社的从业人员，具有良好的社交能力者并非普遍。
提高从业人员的公共关系能力也就是社交能力，是报社、杂志社、出版转型期面临的共同任务。
　　首先必须提高出版者社交的自信心，克服各种社交心理障碍。
出版者都应该成为合格的社会活动家。
这就要求充分了解交往对象，善于与人换位思考理解别人，社交中遇到困难与矛盾之时，要努力克制
不好的情绪，要宽容别人并善于等待。
　　出版者的社交能力与其他能力一样，必须从广泛社交活动中不断总结与培养，从广交朋友中享受
社交的魅力，从广泛的人脉关系中收获社交的成果。
　　报社、杂志社、出版社的不少年轻记者、编辑与发行、广告人员，其中不乏独生子女，自小从父
母和家庭中非常容易得到过去多子女家庭中必须经过努力才能得到的东西，从而自幼产生从外界得到
一切非常容易的错觉，缺乏从社会交往中获益的锻炼，学校教育又不太把社交能力培养当成一回事，
因而不少人先天就缺乏社交能力。
当今媒介融合，使社会关系虚拟化，社会关系出现非人格关系，因此后天也缺乏社交锻炼的机会，从
而影响他们成年后面对当今这个复杂的社会。
不少人心理非常脆弱，表现出缺乏社交能力和公关能力，不少人不能适应社会，更不懂得建立起生活
工作必要的社会关系，甚至误以为社会会像自己的父母一样，把他们的一切都安排就绪。
但是当今社会却与他们的幼稚认知有不小的落差，他们步入纷繁复杂的现实社会，往往缺乏基本的适
应能力与应付能力，社交　　能力就成为不小的挑战。
　　一个缺乏社交能力的媒介从业人员，不可能是一个称职的从业人员。
虽然公共关系能力与社交能力并不完全相同，但是社交能力是公共关系能力的基础，只有具备良好的
社交能力的人，才能具有良好的公共关系能力，只有具备良好的社交能力的人，才能称之为称职的媒
介从业人员。
　　具有良好的社交能力和公共关系能力的出版者，不仅能发现挖掘出别人难以发现和挖掘出的出版
资源，而且能更多的吸取他人的智慧，产生好的策划与创意，还能很好地把产品推销给更广泛的消费
者。
所以，社交能力和公共关系能力，是一个优秀的出版者必须具备的能力，每一个出版者都必须虚心地
向他人学，在实践中不断地总结与摸索，把这种能力当成从业的基本素质孜孜不倦地追　
　&hellip;&hellip;
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