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内容概要

本书从国家经济发展趋势，产业发展动向及区域增长格局的变化等宏观的方面分析了中国企业怎样才
能抓住战略机遇，怎样将各种机遇要素转化为企业的生存和发展能力。
从一个新的视角论述了企业的生存和发展问题。
    本书主要内容介绍如下：    第一章，主要分析中国企业在“入世”以后特别是“入世”第一年的表
现。
用详细的资料分析了“入世”为中国企业发展带来的四大效应。
重点分析比较了“入世”对中国不同类型企业、不同行业的企业及不同区域的企业影响的差异。
并根据静态和动态比较优势理论，对产业比较优势的变化趋势作出了合理的预测。
    第二章，提出了在多重机遇的推动下，中国企业成长正在面临阶段性突破。
主要表现在企业整体效益增长正在出现长期性“拐点变化”，中国企业组织结构正酝酿大的升级，成
长机制在加快转换等三大方面。
    第三章，重点分析中国企业在未来的生存发展中所面临的主要内在性障碍。
另外，对中企业面临无战略危机、对市场的过度掠夺等这些长期阻碍企业竞争力提高的因素也作了较
深入的分析。
    第四章，对中国企业做大做强所面临的战略机遇期做了深入分析。
本书重点分析中国企业面临的三大内在机遇，即宏观经济进入新一轮高增长的机遇、产业发展的机遇
及地区发展机遇。
    第五章中，提出未来中国企业的基本定位是满足大众化需求，要通过不断挖掘各类大众需求来提升
企业的品牌价值和市场竞争力。
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作为主要参加人完成的研究成果《我国国家经济安全战略研究》，获1998年度国家计委宏观经济研究
院科技进步一等奖及1998年度国家计委科技进步二等奖。
近年来在宏观经济形势分析和预测、汽车和房地产等行业发展、区域经济发展及城市发展模式等方面
提出了很多富有创意的见解，在社会上产生了较大的反响。
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