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前言

在崇尚“美酒即生活”的发达国家，“没有葡萄酒的一餐，就像没有太阳的一天”早己成为流行语。
此言既表达了人们对天然葡萄酒的超级迷恋，也反映了饮用葡萄酒就像每天走在“阳光”下一样，平
常无奇。
他们不必经过激烈的思想斗争，也不必跨过高高的门槛，就可以轻松选择到钟爱的“装在瓶子里的阳
光”。
但在中国，葡萄酒却人为地被供上了神坛，被盲目炒作到高处不胜寒的位置。
仿佛只有不食民间烟火的阶层才有资格独享其味。
由于葡萄酒被蒙上了神秘的奢华面纱，大多数国人常常对其望而怯步，难以看清它可爱的容颜，更多
时候是在品尝被舆论扭曲的酒香。
葡萄酒文化传播者如果只引导大众追逐国外屈指可数的那几个著名酒庄是远远不够的。
这些产量微乎其微的酒庄酒，只能偶尔用来丈量一下财富阶层的金钱厚度，或满足于羡慕者望梅止渴
的心理，而亿万饮食男女真正需要的是那些货真价实的葡萄酒。
中国自开启改革开放的“瓶塞”以来，“吸收世界文明成果，实现中华复兴”已成为经济文化的主导
思想。
代表世界文明成果之一的各国优秀葡萄酒从此进入中国，但30年来进口量常处在起起伏伏的状态，直
到2008年香港对进口葡萄酒实行零关税政策之后，被松绑的境外万千佳酿才得以从香港登陆中国市场
，为国人提供了多元化、高品位的美酒享受。
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内容概要

本书以全球代表性葡萄酒国为案例，以点带面介绍境外优秀葡萄酒背后的历史文化、葡萄品种、产地
风貌、酿酒工艺以及品饮流程，是一本实用、精美的葡萄酒知识的普及读本。
    全书共分五章：全球葡萄酿酒国概览、优秀葡萄酒的基本标准、葡萄酒风靡世界的原因、在葡萄酒
王国里寻觅至爱、举杯之间的品饮之道。
　　由于长期以来，大陆对葡萄酒的神秘化，使消费者对欧美葡萄酒越来越陌生，葡萄酒被人为地供
上了“神坛”。
大多数中国人常常对葡萄酒望而却步，更很少有机会品尝其香。
随着2008年我国香港对进口葡萄酒零关税后，我国葡萄酒进口量逐年提升，同时国人消费能力渐强，
已成为国际重要葡萄酒消费国，然而国人的相关知识尚很缺乏，急需补课。
本书全彩印，以通俗的文本，介绍了葡萄酒简史，以及 品鉴知识，对于提高国人葡萄酒品饮素养，大
有裨益。
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章节摘录

插图：阿根廷的酿酒葡萄品种马尔贝克是全球葡萄产区中最独特的“葡萄明星”。
它虽然来自法国，但却繁荣于阿根廷门多萨产区，反而在故乡法国却有退化趋势。
由于门多萨产区高海拔、多光照，为马尔贝克这一葡萄品种提供了最佳乐士，成为酿造阿根廷风格葡
萄酒不可缺少的葡萄于后。
“探戈”是一款充满魔幻异国情调的葡萄酒，由马尔贝克和伯纳达葡萄品种混合酿造而成。
呈深红色，结构紧实，口感复杂，极富层次。
阿根廷酒受欧洲酿酒传统影响较深，婉约深沉，每一滴酒如迷人的泪珠楚楚动人，探戈酒便是其中一
滴。
探戈文化的源头是“追忆住日好时光，怀念远祖采果捕鱼的田园生活”。
在全球，探戈是男女双方身体接触最近的舞蹈，折射阿根廷人的祖先高乔人之间的纯洁之爱。
正如外在张扬、内涵深远的探戈舞姿一样，这款酒酸度和酒精度平衡适中，入口时单宁更具柔滑性，
果香浓郁，李子、樱桃的香味尤为突出，清新的感觉久久挥之不去，是马尔贝克葡萄品种的典型代表
。
品饮探戈干红，配上阿根廷风味的烤牛肉，就是让味觉攀登了一次绝妙的阿根廷美食之巅，口感极其
出色。
若与红颜知己对饮，微醺中跳一曲探戈，也许会令舞王卡洛斯·加尔德尔的灵魂附体。
自从20世纪20年代家喻户晓的阿根廷探戈明星卡洛斯·加尔德尔把这项文艺推向黄金期后，探戈风行
纽约、伦敦和巴黎。
从阿根廷总统到英国王子威尔士亲王都爱欣赏他的表演。
他的嗓音特别适合表达探戈所蕴含的感情，他的名曲《我喝酒，你也得喝》在阿根廷仍被人们久唱不
衰。
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后记

早在2001年，国际葡萄与葡萄酒组织（O.I.V）对全球十大主流葡萄酒国的当年产能进行统计，依次为
法国（533万吨）、意大利（509万吨）、西班牙（305万吨）、美国（198万吨）、阿根廷（158万吨）
、澳大利亚（102万吨）、德国（90万吨）、葡萄牙（77万吨）、南非（65万吨）、智利（57万吨）。
十年后的今天，以上新旧世界各占五席的全球十强风光依旧，虽然产量各自升幅不一，但仍然是全球
葡萄酒的权威代表。
本书以十强为全球葡萄酒缩影展开评述，从另外一个视角为民众选购进口葡萄酒提供参考。
在葡萄酒全球化竞争背景下，旧世界在坚守传统的同时，努力开发新产品。
新世界则开创了属于自己的风格。
近十年来，十强中旧世界国家产量增幅较慢，而新世界国家产量增幅较大，智利、澳大利亚和南非分
别增至87万吨、123万吨和1O2万吨，成为新世界先锋。
产量是由市场需求拉动的。
2010年，中国进口葡萄酒市场集中被十强的产品所分割。
从销量增幅来看，新世界正在挑战旧世界的在华地位。
如，2008年，法国对中国市场的出口量同比增长4.3％，中国由此成为法国第十一大进口国，而澳大利
亚和智利同比增长26％和20％，占据中国第二大和第四大葡萄酒供应国的地位。
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媒体关注与评论

我将继续和葡萄酒做精神上的对话它们能使我产生伟大的思想激发我创作出美妙的作品　　——德国
作家·歌德
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编辑推荐
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