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内容概要

　　本书从系统性、动态性对广告语言进行分析，从语言学领域拓展到社会领域，从广告主、广告文
本(语篇)、消费者三者的互动来研究广告语言，扩展了广告语言研究的疆域，因此本书具有理论上和
实践上的价值，本书的研究体现了作者对广告语言研究的成果，也展示了未来研究的方向，令人欣喜
。
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黄小平，男，1967年生，江西会昌人，复旦大学在读博士，现为红河学院人文学院副教授，主要从事
语言修辞与文化研究。
在《湖北社会科学》、《黄钟：武汉音乐学院学报》、《四川戏剧》、《电影文学》等刊物上发表学
术论文20多篇，主持参与省级及省级以上课题多个。
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