
第一图书网, tushu007.com
<<火星人经济学>>

图书基本信息

书名：<<火星人经济学>>

13位ISBN编号：9787229018801

10位ISBN编号：7229018803

出版时间：2010-4

出版时间：重庆

作者：徐宪江

页数：204

字数：176000

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<火星人经济学>>

前言

不知道从什么时候起，人们对经济学家开始变得不再尊敬，而是代之以嘲笑。
关于经济学家的笑话随处可见。
有人说，只要教会一只鹦鹉说“供给与需求”，它也能成为经济学家。
还有人则讽刺说“经济学就是一门把简单的道理弄得很复杂，再运用诸多复杂名词与符号将其解释明
白的学问”。
在许多人看来，经济学家说的话不仅是听不懂，而且是在“信口开河”。
也有人戏称经济学家是火星人，说的是火星话，写的是火星文。
这也难怪，因为中国的一些经济学家的确说了一些胡说八道的话，比如有经济学家说“官员索取剩余
有利于降低监督成本，调动官员的积极性。
私人产品腐败的存在，对社会、经济发展来说即使不是最好的，也是次优的”；而另有经济学家说“
中国的贫富差距还不够大，只有拉大差距，社会才能进步，和谐社会才能有希望。
中国穷人为什么穷，因为他们都有仇富心理。
我要为富人说话，不是为了讨好富人。
今天有些人骂富人，好像是给穷人出气，其实他们是害了穷人。
杀富济不了贫，穷人应该将富人看成自己的大哥，大哥穿新衣小弟穿旧衣，天经地义”。
这些话也许有一定的经济学道理，但是他们不做解释就说出这样的话来，确实是让不懂经济学的公众
难以接受，至少从道德层面上来说，这些观点是难以令人信服的。
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内容概要

　　著名的经济学家张五常说：要成为一位有分量的经济解释学者，必须做到：　　1．绝对客观；
　　2．掌握需求定律与局限的种种变化；　　3．要多到真实世界跑。
　　所以他建议：就当个火星人吧！
把自己变身成火星人到地球来看人类！
　　★不知道从什么时候起，人们对经济学家开始变得不再尊敬，而是代之以嘲笑。
关于经济学和经济学家的笑话随处可见。
甚至有人戏称，经济学家是火星人，说的是火星话，写的是火星文、，　　★本书没有复杂难懂的经
济学理论，更没有烦琐的经济学公式，而是日常生活中我们经常会遇到的一些鸡毛蒜皮的小事。
读完本书，我们只需运用很简单的经济概念就可以解释这些平常小事，给出别人想都没想过的答案。
　　★可以说，这是一本不讲理论、没有公式，最通俗、最生活化的经济学入门书。
让我们抛开一切经济学的枷锁，就像张五常所说的，把自己变身成火星人去地球看人类！
像火星人一样思考，比地球人更懂得行动！
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章节摘录

为什么人在陌生的城市更愿意吃肯德基或者麦当劳当一个人到了一个自己完全陌生，也没有熟悉的亲
朋好友陪伴的城市里旅行或者出差，下了火车或者飞机想要吃饭的时候，为什么通常会选择去肯德基
、麦当劳、星巴克这样的知名连锁店里就餐，而不是去看起来更经济实惠一些的小吃店呢？
经常出行的人都有这样一个体验：当一个人在一个自己完全陌生，也没有熟悉的亲朋好友陪伴的城市
里旅行或者出差时，下了火车或者飞机想要吃饭的时候，往往会选择去肯德基或者麦当劳这样的连锁
店里就餐。
其实人人都知道的一个事实是，肯德基或者麦当劳等这些知名的快餐连锁店里的食品、饮料价格水平
相对来说是很高的。
花同样的价钱，如果去其他的地方就餐，能够得到更多的食物、饮料，能够获得更好的服务。
我们都知道，人们的经济行为都有一个相同的目的，那就是使自己的利益能够达到最大化。
可是人们为什么会在这种情况下做出有悖这一常理的事，去选择在又贵又费钱的快餐连锁店就餐而不
是去寻找那些“多、快、好、省”的小吃店呢？
其实，人们的这一选择正是为了使自己的利益达到最大化。
因为人们的饮食消费首先要满足三个基本的条件：健康、安全、卫生。
每个人在自己生活的地方都能找到一个或者几个能够给自己提供满足这三个基本条件的餐馆，而且这
样的餐馆通常情况下还能满足消费者的另一要求——实惠。
而在一个“举目无亲”，又从未踏足过的城市里，想要寻找一个这样的地方，不能说是不可能的，但
是几率一定是很低的。
所以，人们往往会选择去自己熟悉的快餐连锁店就餐。
从经济学上解释，之所以出现这种现象，是因为“信息不对称”造成的。
所谓“信息不对称”，是指在经济活动中，尤其是在人们的交易活动中，由于一方对所交易的商品或
劳务信息不能完全掌握，所以就不敢交易，或者取消交易的行为。
对于一个在陌生城市中就餐的人来说，他对自己所接触到的城市餐饮情况没有任何了解。
而肯德基和麦当劳无论在哪个城市，甚至哪个国家所提供的食品与服务都是相同的，基本上能够满足
人们的三个饮食条件。
从这一方面来说，人们对其信息的了解是足够对称的，所以就会更愿意去肯德基或者麦当劳就餐。
而这些快餐连锁店也正是因为无论何时何地都能提供这样的服务而价格相对昂贵。
其实在我们的消费活动中，很多情况下都受到了“信息不对称”的影响。
信息经济学已经成为经济学中的一门重要学科。
最好的阐述“信息不对称”如何影响人们消费的例子是二手车市场。
在二手车市场上，几乎所有的车都被刷了一层新油漆。
但是谁都知道，这些二手车中，有的几乎是全新的车，而有的则几乎是将要报废的。
但是作为一个普通的买家，根本不可能分辨出众多二手车中哪一辆是几乎全新的，哪一辆是几乎报废
的。
而卖家则对这些信息了如指掌。
事实上，卖家将所有的车都刷上一层新油漆也许正是使坏车看起来稍好一些，好车则会更好看一些，
希望能够卖一个更高的价钱。
然而，买家根本不可能掌握卖家所掌握的关于二手汽车的信息，也就是说交易双方产生了信息不对称
。
因此，拥有充分信息的卖家可以利用买家对信息的缺乏而损害其利益以达到自己的利益最大化。
但是买家因为不知道二手车的好坏之分，所以就理所当然地压低二手车的价格，把所有的车都当成是
坏车。
即便几乎全新的车，买家也会因为信息的不充分而认为是坏车，也就不会给出自己原本愿意支付的价
格。
而卖家也会对此作出反应，因为好的二手车跟坏的二手车价格差不多，所以他们就不愿意将好车拿来

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<火星人经济学>>

卖，而是只卖破烂不堪的二手车。
卖家的这种选择在经济学上被称为“逆向选择”。
按照这一情况来看，二手车市场将不会有太多的人光顾。
卖家卖的车全是坏车，价格很低，赚不到利润，就不愿意进入市场；而买家本来到二手车市场的目的
就是要少花一些钱买到性价比比较高的车，如果买家知道自己在二手车市场上，无论花多少钱也只能
买到坏车，当然也就不愿意去二手车市场交易。
事实上，二手车市场却非常火暴，交易量非常大。
经济学家乔治·阿克洛夫在一篇名为《“次品”市场：质量不确定性与市场机制》的论文中提出了解
决二手车市场上信息不对称而引起的不合意问题的方法。
他提出，在这种质量不确定的市场中，要进行正常的交易，就需要引入一种机制，使交易双方都能达
到自己的利益最大化，以确保市场的正常运行。
这种机制所要做的就是平衡市场交易所需要的信息。
也就是说，机制需要把卖家所掌握的信息传递给买家，使双方的信息达到对称，这时交易就能正常运
行了。
二手车市场是由中间商对二手车进行鉴定，然后对各种质量不同的二手车作出评价，如实提供关于二
手车的质量及新旧程度的信息。
中间商作为汽车检验专家能对二手车作出正确的鉴定，这就获得了卖家的信息。
而同时，卖家为了将车以更好的价格卖出去，也愿意将车的相关信息披露给中间商。
通过中间商的信息传达，交易双方的信息达到了对称，也就会进行交易，市场也就能够运作起来。
当然，中间商也自然会从中获得一定的费用，以作为其使市场运行的报酬。
由此我们可以看到，在许多情况下，人们都是通过中间商来进行交易的。
就拿本文所提出的问题来说，如果在陌生的城市里自己有亲朋好友，那么多半不会去快餐连锁店就餐
，而是去他拥有“对称信息”的能够满足“健康、安全、卫生”外加“实惠”这几个要求的地方。
这种“中间机制”在互联网时代越来越重要。
现在人们开始选择网上购物，而在双方不见面的情况下，信息成为一个必然需要解决的问题。
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编辑推荐

《火星人经济学》：唤醒潜意识的经济本能，揭秘你身边的经济现象。
把自己想象成从火星来到地球的人，你就能真正读懂隐藏在你身边的经济现象⋯⋯像火星人一样思考
，比地球人更懂得行动。
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