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前言

慧眼识真相你知道超市里为什么会有节日促销吗？
你知道他们是怎么用棒棒糖卖掉洗衣机的吗？
你知道自己为什么会买不需要的东西吗？
你知道赌徒总是输得精光的深层次原因吗？
你知道不能借钱给朋友背后的道理吗？
你知道人们对爱情和婚姻总是做最坏的打算吗？
你知道为什么没钱不幸福而有钱了还是不幸福吗？
你知道真正的幸福是自由地支配时间和精力吗？
你知道幸福与网络、读书这些因素存在联系吗？
⋯⋯本书将会为你分析这些问题的答案，告诉你事情的真相。
本书不仅仅是要告诉你这些真相，本书还想通过这些已经展示的答案和分析，让你自己对本书尚未涉
及到的生活现象进行分析和揭示，本书的目的在于授“君”以渔。
那么，这究竟是一本什么样的书呢？
这是一本有关经济学的书。
经济学？
！
别害怕，这本书里没有吓人的术语，没有复杂的公式，更没有难以理解的语言，它只是生活里的小故
事和小智慧。
我们为你揭示的是生活中时时伴随在你左右的价格、金钱、交易的真相。
这也是一本有关心理学的书。
心理学？
！
不要慌，这本书里不涉及深奥难懂的概念，不涉及枯燥乏味的实验，更不会陷入神秘怪异的圈子里，
它只是日常生活和现实状况的直观反映。
我们为你揭示的是人们司空见惯的想法、行动、作为的真实原因。
当然，这还是一本故事书，本书收录了许多有趣的例子，以短小的篇幅，从你熟悉的生活场景——超
市、客厅、餐厅、电影院等场所出发，谈论你感兴趣的话题——价格、产品、朋友、爱情、幸福等内
容。
本书旨在还原事物的本质，为你展示生活本来的面目，最终的目的是让你拥有一双慧眼，让你通过对
所见、所闻、所感到的事件和行为的分析，了解事情背后的真相，对你所处的世界万事万物能够了然
于胸，对你所经历的世间万千气象变幻能够恍然大悟。
这本书适合那些想要探寻日常生活现象背后玄机的人阅读，这本书也适合那些想要通过少量阅读就对
经济学和心理学常识有所了解的人，当然，这本书也适合于把阅读当作一种休闲的人士。
如果你正在犹豫是否趁商场打折而去扫货，如果你正在考虑去哪里卖一台电脑，如果你正在疑惑算命
先生对你说的话是否可信，如果你正在为是否借钱给朋友而为难，如果你为爱情与婚姻究竟是怎么回
事而正伤脑筋，如果你正在思索人生的幸福之舟在哪里，那么，请翻开本书阅读吧！
一次趣味阅读之旅即将在你眼前展开。
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内容概要

一本让你生活得更睿智的趣味经济学读本！
　　你也可以成为生活中的经济学家：　　生活中时时伴随在你左右的价格、金钱、交易的真相，　
　人们司空见惯的想法、举动、行为背后的真实原因。
　　告诉你那些司空见惯日常现象背后的秘密！
绝对让你大吃一惊！
　　　　你知道超市里为什么会有节日促销吗？
　　你知道自己为什么常常会买不需要的东西吗？
　　你知道人们为什么会相信流行的星座说法吗？
　　你知道公交车门口总是最拥挤的原因吗？
　　你知道赌徒总是输得精光的深层次原因吗？
　　你知道不能借钱给朋友背后的道理吗？
 　　如果你正在犹豫是否趁商场打折而去扫货，如果你正在烦恼究竟该不该跳槽；　　如果你正在为
爱情与婚姻究竟是怎么回事而大伤脑筋，如果你正在思索人生的幸福之舟在哪里⋯⋯ 　　　　本书从
行为经济学的角度出发，为读者揭示生活中时时伴随在你左右的价格、金钱、交易的真相，人们司空
见惯的想法、举动、行为的真实原因。
并且，所有这一切不是通过深奥难懂的经济学或心理学来进行阐释的，而是许多有趣的例子，从你熟
悉的生活场景——超市、客厅、餐厅、电影院等场所出发，谈论你感兴趣的话题——价格、产品、朋
友、爱情、幸福等内容。
　　　　本书除了为读者还原日常生活中司空见惯的现象背后的本质，为读者展示生活的本来面目之
外，更加注重告诉读者如何拥有一双慧眼，让读者在阅读本书之后能够对自己所见、所闻、所感到的
事件和行为进行分析，了解事情背后的真相。
从而，能够在自己为某件事情犹豫不决的时候，真正做出理性的决断。
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作者简介

方圆，硕士学历，近十年一直从事图书出版工作，主要负责图书项目的运作，为多套图书的主编。

　　王晖龙，出生成长在内蒙古，汉族人。
毕业于北京某高校的理科专业。
爱好读书，出版作品多部。
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章节摘录

你微笑着送走那个年轻女士后，又一次与全家人共享了棒棒糖的美妙滋味，同时，你们全家人坐在一
起，“研究”了超市的宣传海报，并且最终真的认为，那位超市女孩推荐的产品物超所值，考虑了一
下之后，你决定将自己家里的洗衣机送给父母，重新再买一台新的。
第二天下班以后，你们全家人就迫不及待地来到了那家超市，买下了那台洗衣机，有趣的是，超市方
面同时送给了你相当于前两次三倍数目的免费棒棒糖。
优惠券总是发给了那些“不需要的人”，这也就是为什么很多餐厅、娱乐休闲场所不在自家门口发放
优惠券，而是在距离门店较远地方发放的原因，因为已经到了店门口的顾客不需要进行争取也会原价
消费，而那么“远处”的人，优惠券对他们有着巨大的吸引力。
电子账户上资金的变化，比从口袋里直接掏出现金支付给对方，给人们的刺激要小得多，这也许就是
刷卡消费流行的缘故吧。
越来越多的大型超市、商场、餐厅都开始接受银行卡（当然包括信用卡）刷卡付款，人们在享受便捷
的同时，是不是也发现自己的购买欲望更强烈呢？
觉得算命先生的话“很准”的原因，就是巴纳姆效应在自己身上发挥了作用。
在人们认识自我的时候，容易被共性欺骗。
人很容易相信一个笼统的、一般性的人格描述，即使这种描述十分空洞，仍然认为它反映了自己的人
格面貌。
心理学家在一个研究中发现，如果要评价自己的驾驶水平在一群人中的位置，90％的人都说自己的驾
驶技术要在平均水平以上，而很少有人说自己比平均水平要差。
但是事实上，根据平均水平的定义，只能有50％的人的驾驶技术高于平均水平，而另外一定有50％的
人的驾驶技术低于平均水平。
要不要买下这本书，要看你究竟怎样理解友谊、爱情和幸福。
我相信，在当今的时代里，已经没有人把朋友定义为非得是现实中天天见面的熟人，如果你通过阅读
本书，觉得作者与你心有灵犀，那么也可以称得上是朋友了。
你对爱情和幸福的理解，同样可能影响你是否购买本书，有的人觉得能够阅读一本好书是幸福的事情
，而有的人却不这么认为。
⋯⋯
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媒体关注与评论

我承认，我是被这个书名给吸引过来的。
看了这本书，有一种“上当”的感觉，因为从头看到尾，我没有发现作者提供一丁点的“阴谋诡计”
，反而是把我们平时想也没想过的现象，进行了分析，给出了这些现象之所以存在的原因。
虽然“上当”，却觉得很值，因为有所收获。
还想说的是，开始看这本书的时候，本来是想要休闲一下随便翻翻的，没想到作者太狠了，每一节的
最后都故意设置一个悬念，害得我不得不继续读下去，结果是一口气就看到了最后一页。
 ——网友 呜呼呜呼 我以前也读过一些类似的书，但这本书给人的感觉很新颖。
虽说有些故事或是理论以前听说过，但从来没有像作者那样进行过思考。
在看了这本书以后，最大的影响就是，当我去超市的时候，看到超市里货架的摆放和纷繁复杂的价签
，我自己就会禁不住琢磨超市这样做的原因，并且大多数时候能够思考出一个不错的答案来；有时还
能看出来他们做得不好的方面，神了！
 ——网友 饱人 这本书讲到爱情和幸福的部分，实在是给了我太多的惊喜。
我一开始看到那样的标题，本来是嗤之以鼻的，但还是没控制住好奇心去读了一下，没想到还真的被
作者给说服了，原来爱情、幸福也可以那样去理解。
希望大家都能拥有一份好的爱情，希望大家都幸福，祈祷中！
！
！
 ——网友 罗曼蒂克娃 这本书的后记是我所见过的最雷人的后记，但是它很特别，我喜欢。
 ——网友 后现代
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编辑推荐

1．当今社会阅读中最流行的通俗经济学读物与通俗心理学读物的联合体，《用棒棒糖卖洗衣机:司空
见惯背后的玄机》对这两门显学进行了最好的糅合，内容为与人们日常行为紧密相关的行为决策范畴
。
2．《用棒棒糖卖洗衣机:司空见惯背后的玄机》通过对事情真相的揭示，对当事的双方都给予启示。
如在产品销售过程中，既有对消费者有用的提示，也有给商家提供的建议。
3．《用棒棒糖卖洗衣机:司空见惯背后的玄机》涉及大多数人们感兴趣的话题，但又不至于庞杂无序
，整本书连贯一体，给人最愉悦的阅读体验。
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名人推荐

我承认，我是被这个书名给吸引过来的。
看了这本书，有一种“上当”的感觉，因为从头看到尾，我没有发现作者提供一丁点的“阴谋诡计”
，反而是把我们平时想也没想过的现象，进行了分析，给出了这些现象之所以存在的原因。
虽然“上当”，却觉得很值，因为有所收获。
还想说的是，开始看这本书的时候，本来是想要休闲一下随便翻翻的，没想到作者太狠了，每一节的
最后都故意设置一个悬念，害得我不得不继续读下去，结果是一口气就看到了最后一页。
                                                     ——网友 呜呼呜呼我以前也读过一些类似的书，但这本书给人的感觉很新颖
。
虽说有些故事或是理论以前听说过，但从来没有像作者那样进行过思考。
在看了这本书以后，最大的影响就是，当我去超市的时候，看到超市里货架的摆放和纷繁复杂的价签
，我自己就会禁不住琢磨超市这样做的原因，并且大多数时候能够思考出一个不错的答案来；有时还
能看出来他们做得不好的方面，神了！
                                                     ——网友 饱人这本书讲到爱情和幸福的部分，实在是给了我太多的惊喜。
我一开始看到那样的标题，本来是嗤之以鼻的，但还是没控制住好奇心去读了一下，没想到还真的被
作者给说服了，原来爱情、幸福也可以那样去理解。
希望大家都能拥有一份好的爱情，希望大家都幸福，祈祷中！
！
！
                                                     ——网友 罗曼蒂克娃这本书的后记是我所见过的最雷人的后记，但是它很特
别，我喜欢。
                                                     ——网友 后现代
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