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内容概要

今天，重庆发展更是处在从未有过的历史阶段。
五个重庆的建设，保税港区、综合保税区、两江新区等相继获批，为重庆配置了4个发动机。
高速的城市化、迅速发展的城市文化，为重庆传媒发展提供了前所未有的好条件。
相信《重庆商报》会乘新重庆发展的又一轮大潮，以其历史积淀和十余年来植入的“创新传媒价值”
基因优势，以其“军队、学校、家庭”
的企业文化精神，永立中国传媒业发展潮头。

《策动传媒》是我们总结传媒发展经验的一次尝试。
平心而论，我们对《重庆商报》的历史书写和成功经验的分析、总结肯定存在许多不足，但是这不妨
碍我们继续关注、继续深入挖掘《重庆商报》成功的密码。
今天《策动传媒》的面世，也使我们对《重庆商报》这艘传媒航母的未来更加充满期待。
本书由《策动传媒》编委会编著。
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