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内容概要

　　《国际贸易教程》一书，是为了适应教学与实际工作的需要，由中国人民大学经济学院国际经济
系组织编写的。
本书初稿完成于1985年，作为校内讲义曾经先后在全国十几个省市的教学中使用。
后经多次修改，1993年12月由中国人民大学出版社正式出版。
本书在讨论提纲和写作过程中，力求贯彻理论性与操作性相结合的原则，并针对综合大学的特点进行
了结构设计。
除导论外，全书分为理论、政策、实务、营销四篇，共19章，基本贯彻了原国家教委高等教育司制定
的高等院校财经类核心课程的指导思想。
 全书分为理论、政策、实务、营销四篇，涵盖了国际贸易理论与实务的基本内容。
全书不仅对国际贸易的重大政策问题，而且对交易程序、交易条件、营销策略等内容均有具体阐述，
尤其是世贸组织、电子商务、《2000年国际贸易条款解释通则》。
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书籍目录

导论    第一节 国际贸易的产生与发展    第二节 国际贸易中常用的基本概念    第三节 本书的宗旨、对象
和内容理 论 篇 第一章 国际分工（上）    第一节 影响国际分工产生与发展的因素    第二节 国际贸易的
动机与原因    第三节 国际贸易中的比较利益 第二章 国际分工（下）    第一节 赫克谢尔一俄林模型    第
二节 列昂惕夫反论及其解释    第三节 国际贸易的新要素学说    第四节 产品生命周期理论    第五节 产业
内贸易理论    第六节 科学技术进步对发展中国家贸易格局的影响 第三章 国际市场的结构与特点    第一
节 国际市场的形成与发展    第二节 当代国际市场的结构    第三节 国际市场的基本特点 第四章 国际价
值与价格    第一节 国际价值及价值规律的重大变化    第二节 国际价格的确定    第三节 国际价格的变化 
  第四节 关于国际贸易条件的争论 第五章 国际贸易利益及价值转移    第一节 国际贸易的利益    第二节 
国际贸易乘数    第三节 国际贸易利益分配    第四节 国际价值转移与国际剥削政 策 篇 第六章 资本主义
国家的对外贸易政策    第一节 贸易保护主义的依据    第二节 资本主义国家对外贸易政策的实质与演变 
第七章 资本主义国家的对外贸易措施    第一节 关税制度    第二节 非关税壁垒措施    第三节 鼓励出口措
施 第八章 世界贸易组织    第一节 关税与贸易总协定概说    第二节 世界贸易组织简介    第三节 中国和
世界贸易组织    第四节 中国加入世界贸易组织的重要意义实 务 篇 第九章 客户调研和贸易谈判    第一
节 客户调研的内容    第二节 客户分类及管理    第三节 贸易谈判 第十章 交易程序    第一节 出口交易程
序    第二节 进口交易程序 第十一章 交易条件（上）    第一节 品质    第二节 数量    第三节 包装    第四节
价格 第十二章 交易条件（下）    第一节 装运    第二节 保险    第三节 支付    第四节 商品检验    第五节 
索赔、仲裁和不可抗力条款 第十三章 贸易方式    第一节 包销、定销、独家发盘与代理    第二节 寄售
、展卖、招标与拍卖    第三节 商品交易所    第四节 易货贸易与补偿贸易    第五节 加工贸易    第六节 技
术贸易 第十四章 电子商务    第一节 电子商务的产生与发展    第二节 电子商务的分类与特点    第三节 
电子商务的基本模式    第四节 电子商务存在的问题与展望营 销 篇 第十五章 市场策略    第一节 市场分
析    第二节 市场细分和目标市场选择 第十六章 产品策略    第一节 产品和产品生命周期    第二节 新产
品开发    第三节 商标、包装、保证与售后服务 第十七章 定价策略    第一节 定价目标    第二节 定价策
略    第三节 定价方法 第十八章 销售渠道策略    第一节 国际销售渠道的概念、作用和类型    第二节 影
响国际销售渠道选择的因素    第三节 销售渠道策略 第十九章 促销策略    第一节 促销的概念和作用    第
二节 人员推销    第三节 广告    第四节 促销方式的选择和综合运用主要叁考文献
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