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内容概要

广告是上层建筑与经济基础的结合体，它是经济的，同时也是艺术的。
广告设计之有别于艺术设计，在于各自的立足点不同。
艺术作品是艺术家情感的表述，立足于个人对社会、对大自然的认知与态度，有时可以是纯形式的。
而广告设计必须立足于品牌与消费者的沟通，立足于满足消费者的欲望与需求，公益广告则必须立足
于良好神仙我尚的倡导。
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