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内容概要

本书具有理论指导价值，其中很多阐述也具实际操作性。
本书的绝大多数案例都由作者亲自采访写作，绝不抄袭，并在撰文或构思过程中尽量保持自己的风格
，不与国内外的同类书籍雷同。
也正因如此，本书在实践操作和理论创新等很多方面已经超过了国内外同类书籍。
  
    阅读本书，你会懂得——  
    如何跳出策划思维的局限性；  
    如何在策划中出其不意；  
    如何确定你的定价原则；  
    如何遏制竞争对手的策划；  
    如何围绕重大活动展开策划。
    
    阅读本书，你会在策划中——  
    避免陷入品牌误区；  
    避免陷入信誉危机；  
    避免陷入评奖误区；  
    避免陷入商标误区；  
    避免策划中的恶性传播误区。
  
  
阅读本书，你会掌握——  
媒介的互动效应原理  
策划的效益原理  
策划中的心理学原理  
市场细分和目标市场原理  
策划中的名人效应原理
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作者简介

吴灿，又名代蔚，毕业于四川大学，现为报社记者。
作者长期致力于策划学理论的探索，并注重实战行动，独立组织实施或参与了多个大型策划活动，为
多家大公司、事业单位进行了实际操作或策划建议。
书中所作案例也具有自己的独到和深入之处，被北京大学案例中心等多家案例库录用或改编。
作者曾在北京大学等多所高校举办策划学讲座，现也在一些高校系统开设策划学课程。
曾受多家企业邀请，为企业进行策划学专题讲座。
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书籍目录

第一章 策划学有关定义及一些重要问题
第一节 什么是策划学和商业策划学
第二节 为什么要学策划学
第三节 策划的前提：实力
第四节 媒介的区域影响
第五节 中国商业策划中的两大致命错误
第六节 人们对策划的误解及虚假策划带来的不良影响
第七节 中国策划业的发展现状
⋯⋯
第二章 策划学中的专题研究
⋯⋯
第三章 策划学的基本原理
⋯⋯
第四章 策划学中的高级技巧
⋯⋯
第五章 策划学中的误区
⋯⋯
第六章 成功案例系统研究
⋯⋯
第七章 有争议的策划案例及失败案例分析
⋯⋯
主要参考文献
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