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内容概要

本书试图为读者展示一幅品牌的画卷，包括品牌是什么（及不是什么），品牌为什么能起作用（及不
能起作用），最重要的是如何在品牌的逻辑性和神秘性之间架设一座桥梁，以帮助企业借助品牌建立
起持久的竞争优势。
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作者简介

马蒂·纽梅尔 Neutron LLC的总裁，他早期从事图像设计和专栏写作工作，后来转向品牌设计工作，
赢得了几百个优秀设计奖，其作品频繁出现在商业期刊和设计出版物上。
1996年他创办了Critique—关于图像设计的杂志，该杂志社很快成为改进设计绩效的领先研讨机构。
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