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内容概要

本书以战略方法和零售战略的观点为基础。
在战略方法的框架中，阐述了零售商如何适应错综复杂、不断变化的环境并做出相应规划。
在此过程中，还说明了零售商应该同时考虑的机遇和制约因素。
在零售战略框架中对零售商的整体规划和行动提出了指导，概括出了零售商的使命、目标、消费者市
场、整体和具体行动以及控制机制。
本书旨在培养一名优秀的不断适应变革需要的零售规划者和决策制定者。
    本书适用于具有营销基本原理知识学生的零售学、零售管理课程。
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作者简介

巴里·伯曼　工商管理博士，主修市场营销学和行为科学，是霍夫斯特拉大学沃尔特.H.米勒工商管理
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编辑推荐

　　《零售管理：战略方法（第9版）》以战略决策为导向，配有大量直观的流程图、数据、表格和
图片； 全面涵盖了零售经营的主题；注重实际方法和当前问题的探讨。
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版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com
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