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内容概要

　　《网络营销（第3版）》可作为营销学课程的教材。
主要介绍因特网和其他信息技术背景下的营销，讲述因特网时代的营销面临的机遇和挑战。
因特网和其他技术提高了现有营销功能的效率，改变了许多营销策略，基本上改变了消费者的行为，
并促成了增加客户价值并提高公司盈利能力的新商业模式。
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作者简介

作者：(美)朱迪·施特劳斯 (美)阿黛尔·埃尔-安沙瑞 (美)雷蒙德·弗罗斯特 译者：黄健青 华迎朱迪
·施特劳斯，在南伊利诺伊大学取得营销博士学位，在北得克萨斯大学取得金融MBA学位和营销学学
士学位。
她自1995年以来已与雷蒙德·弗罗斯特合著了3本书。
另外，他们为企业客户举办了网络培训研究班，并于1996年开设了“网络空间营销”这一新课程。
 　　阿黛尔·埃尔-安沙瑞，北佛罗里达大学营销学教授，《营销渠道》作者之一，他还是《营销百
科全书》、《经济百科全书》、《美国市场协会营销百科全书》和《物流学手册》的供稿人。
 　　雷蒙德·弗罗斯特，在迈阿密大学取得工商管理博士学位和计算机系的理学硕士学位，是俄亥俄
大学的管理信息系统教授，讲授“电子商务”、“数据库”等课程。
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编辑推荐

　　本书可作为营销学课程的教材。
主要介绍因特网和其他信息技术背景下的营销，讲述因特网时代的营销面临的机遇和挑战。
因特网和其他技术提高了现有营销功能的效率，改变了许多营销策略，基本上改变了消费者的行为，
并促成了增加客户价值并提高公司盈利能力的新商业模式。
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