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前言

人们从未像今天这样重视市场现象和市场营销。
在瞬息万变的市场上，营销理念和营销手段总是被有意或无意、有形或无形地使用着。
一家形象好、声誉佳的企业，必然有其成功的营销经验；一种销量好、深受人们喜爱的商品，必然经
过精心的营销策划。
可以这么说，营销是一门科学，但更是一门艺术。
一次成功的营销可以使一家企业一夜成名，且名声常在；一次不恰当的营销却往往会适得其反。
不同发展阶段、不同实力、 生产不同产品的企业，处于不同的市场环境，面对不同的竞争对手，采用
的营销手段也一定是千差万别的。
孙子云：运用之妙存乎一心。
这句话用来形容营销策略的运用太恰如其分了。
因此，营销理论界呈现出一片..
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内容概要

本书的八篇文章分别从不同角度入手，阐述了营销理论和实践中最为关键的几个问题。
其中有四篇是品牌问题。
    本书还对营销中的其他一些关键主题进行了详尽的论述。
本书向读者读者展示了随着信息技术的飞速发展，特别是网络的出现和普及，营销环境发生的翻天覆
地的变化，网络营销已不再是营销领域的新事物，掌握网络技术的公司将具有很大优势。
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