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内容概要

　　在21世纪，世界经济发展的主要特征是：以知识为基础，以金融为中心，以信息技术为先导，以
跨国公司为依托的世界经济一体化。
在世界经济一体化的条件下，跨国公司使传统的以国内生产、对外交换为特征的贸易导向型国际分工
，向以国际化生产、跨国经营为特征的投资导向型国际分工转化。
由于跨国公司股权多国化，相互持股，你中有我，我中有你，因而使企业与产品的&ldquo;国
籍&rdquo;日益模糊化，淡化了原有的&ldquo;国家属性&rdquo;，推动了世界经济一体化的发展。
跨国公司拥有巨额资本、庞大的生产规模、先进的科学技术、现代化的管理手段、全球的经营战略，
以及覆盖全球的营销体系。
因此，跨国公司已成为当代世界经济活动中的主角。
在世界市场上，大型跨国公司已成为国家间竞争的主体。
一个国家，如果没有世界级的跨国公司，那么它将很难在国际竞争中站住脚，将越来越被动直至挨打
。
因此，各国企业都在努力争取进入世界500强。
世界500强，是一种荣誉，更是一种经济实力，它不但是企业的荣誉和实力，更是国家的荣誉和实力。
随着中国成为WTO的成员国，必然会进一步加快中国的经济体制的改革。
&ldquo;入世&rdquo;不仅意味着中国百年来第一次主动向世界敞开自己市场的大门，更重要的是中国
企业要出海远航去参加全球范围内的经济竞争。
中国既要组建大型跨国公司，还要创建世界名牌产品。
没有强大的本民族工业，没有自己的拳头产品，这个国家是没有前途的。
组建具有中国特色的跨国公司，创建国际名牌产品，关系到民族的尊严，体现着民族的素质，象征着
国家的实力。
20余年来，作者始终致力于跨国公司理论的教学与研究工作，在国内高等院校中，率先开设&ldquo;跨
国公司研究&rdquo;课程，并编写出版了《当代跨国公司论》、《跨国公司与跨国经营》等专著，此外
，还发表了百余万字的学术论文。
在此基础上，成就了《跨国公司经营与管理》一书。
本书以跨国公司经营与管理为线索，介绍了跨国公司的宏观经营环境、跨国经营战略、国际投资策略
、营销策略、内部贸易状况、技术转让状况，以及与政府的关系等方面的内容，并结合上述理论专门
介绍了我国企业的跨国经营实践。
本书理论部分强调深入浅出、明白易懂，同时加强与实务的结合。
为加深读者对相关知识点的理解，扩展读者的视野，本书特设了一些辅文，以&ldquo;参考资
料&rdquo;形式出现，作为背景资料或相关例证。
本书适于从事国际经济贸易的工作人员以及高职高专国际经贸专业、世界经济专业的师生学习、研究
。
由于作者水平有限，纰缪挂漏，在所难免，敬请读者予以指正。
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