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内容概要

城市营销战略是指城市根据其现有或潜在的目标市场的需求及竞争现实，甄别、发掘和创造城市的价
值与利益，通过设计、生产和提供比竞争城市更能满足城市顾客特定需求的城市产品或服务，来提升
城市竞争力，促进城市发展的一系列研究、计划、执行和组织控制的过程。
    本书在国际前沿文献和最新实践经验的基础上，首次就城市营销战略进行了深入、系统的理论建构
和实证研究，对于确立专业化的城市营销战略思维，指导城市营销实践，具有很高的参考价值。
    本书适合各级政府部门，科研、咨询机构以及旅游、投资、外贸等行业的企业、商会及中介机构的
领导和工作人员阅读，也可作为高校相关专业研究生或本科生的教学参考书。
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作者简介

　　刘彦平，1969年出生于内蒙古鄂尔多斯市。
文学学士，哲学硕士，管理学博士。
现就职于中国社科院财政与贸易经济研究所。
主要著作有《市场营销学通论》、《服务营销管理》等。
已参与国家级科研课题多项，发表学术论文十余篇。
曾主持或参与多项企业及地方省市的战略及营销顾
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