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内容概要

　　随着经济全球化趋势日益加强，市场竞争日趋激烈．任何企业都将面临如何充分利用国内外两种
资源，有效开拓国内外两个市场，在全球范围内组织市场营销活动的问题。
国际营销成为企业一项必备的能力。
对于企业家和商学院的学生来说，及时掌握关于国际市场的最新知识、手段和技术．对于今后更好地
面对全球竞争，将是非常重要的。
　　本书作者曾访问世界许多国家，并在不少国家工作过很长时间，拥有丰富而独特的国际营销经验
。
本版（最新版）中．作者基于以前版本的内容框架，新增了许多关于国际市场的新知识、新出现的技
术．同时更新和吸收了许多新的案例，使本版更加适合于当前的国际市场营销环境。
　　本书适于高等院校的高年级本科生、研究生和MBA作为教材使用，也可供广大企业从业人员阅读
使用。
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作者简介

　　韦恩·特普斯特拉　美国密歇根大学博士、Stephen M. Ross商学院教授，著名的营销学者，曾获
美国营销学会“2004年度对全球营销研究作出重要贡献的学者”奖（the recipient of the 2004 Significant
Contributions to Global Marketing Research Award）。
特普斯特拉博士在密歇根大学执教26年，曾担任国际商务系主任，拥有学术成果（学术论文和著作
）50多种。
他曾赴英国、荷兰、印度尼西亚等国担任客座教授。
值得一提的是，他曾数次来华讲学，对我国早期市场营销特别是国际市场营销理论与实践的发展提供
了有益的指导和帮助。
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