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内容概要

　　《MBA核心课案例教学推荐教材：营销管理》是&ldquo;MBA核心课案例教学推荐教材&rdquo;中
的一本，由中国人民大学出版社与哈佛商学院出版公司联合推出，本套教材围绕MBA教学内容精选了
十门课程，包括：战略管理，人力资源管理，营销管理，公司财务管理，领导学，组织行为学，供应
链管理，技术与运营管理，财务报告与控制，企业、政府与国际经济。
中文版和英文版同时推出。
这套案例书凝聚了哈佛商学院教授和中国教授的共同心血，先由哈佛商学院教授从其数千个案例中进
行选择、推荐，再由中国教授从推荐的案例目录中遴选并翻译，首批出版了300多个经典案例。
它将让几百、几千乃至上万个MBA用一种新的视角，适应国际化的大趋势，理解现代企业的管理方法
，理性地接受信用经商的理念，推动中国经济的更大发展，引导并改善中国的管理实践。
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编辑推荐

本书是“MBA核心课案例教学推荐教材”中的一本，由中国人民大学出版社与哈佛商学院出版公司联
合推出，本套教材围绕MBA教学内容精选了十门课程，包括：战略管理，人力资源管理，营销管理，
公司财务管理，领导学，组织行为学，供应链管理，技术与运营管理，财务报告与控制，企业、政府
与国际经济。
中文版和英文版同时推出。
这套案例书凝聚了哈佛商学院教授和中国教授的共同心血，先由哈佛商学院教授从其数千个案例中进
行选择、推荐，再由中国教授从推荐的案例目录中遴选并翻译，首批出版了300多个经典案例。
它将让几百、几千乃至上万个MBA用一种新的视角，适应国际化的大趋势，理解现代企业的管理方法
，理性地接受信用经商的理念，推动中国经济的更大发展，引导并改善中国的管理实践。
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