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内容概要

　　《高职高专市场营销专业系列教材·市场营销：理论案例与实训（附光盘）》有以下特点：第一
，实用性强。
一方面，本教材按照正常、合理的教学顺序设计教材结构与内容，从而更加贴近市场营销教学与教改
的需要，更有利于培养真下实用的营销专业相关人才；另一方面，本教材遵从“理论够新够用”的基
本原则，在编写过程中，不罗列一般的理论教条，在跟踪国内外营销理论最新发展的前提下，保证理
论体系的健全、新鲜和生动。
　　第二，注重培养学生的营销技能。
考虑到市场营销课程教学内容的需要，本教材在提供市场营销的基本理论、方法的基础上，同时提供
营销技能培训的教学。
为此，本教材在相关章之后创新性地设计了“营销基本功必备”这样一个生动、趣味性强的实训内容
，用以提升学生的营销技能。
为方便教学的实施，在教材中只提供了该栏目供学生使用的内容，教师用内容则通过随书赠送的光盘
提供。
　　第三，体例新颖，内容生动。
好的营销教材应该能够吸引学生更好地学习营销课程，掌握更多的专业知识。
同时，也方便教师数学需要。
本教材在借鉴国外优秀营业教材编写方式的基础上，结合我国营销实际，力求使整个教材内容生动、
体例新颖。
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编辑推荐

　　《高职高专市场营销专业系列教材·市场营销：理论案例与实训（附光盘）》实用性强；注重培
养学生的营销技能；体例新颖，内容生动；还特设了“营销基本功必备”栏目，用以训练学生的营销
进本功，培养和提升学生的营销技能。
适用于高等职业教育院校、普通高等院校、成人高等院校相关专业的市场营销课程教学，也可以作为
企业营销培训及自学者学习用书。
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