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内容概要

　　《高职高专市场营销专业系列教材：公共关系原理与实务》四大特色：　　第一，针对性。
《高职高专市场营销专业系列教材：公共关系原理与实务》一改传统教材将思考题置于章节之后的惯
例，而依从学生上课学习或自学的正常思维习惯，设置“课前思考题”栏目，引导学生带着问题来学
习，边学习，边思考，边回答问题。
在学完该章内容后，问题自然化解，思考于前，学有所得，更具学习的主动性，提高了学生的学习效
率，也使教师的导入法教学更容易展开。
　　第二，生动性。
《高职高专市场营销专业系列教材：公共关系原理与实务》在每章开始，先提出“本章学习目标”和
“课前思考题”，在导入正式内容之前，给出一个典型的“导入案例”开阔学生思维，让其对公共关
系的相关理论先有一个具体的、形象的了解，“导入案例”这样鲜活生动的例子置于章前，使学生能
够将例子与该章相关的公关理论自然联系在一起，将公关原理水到渠成地注入学生的头脑中。
　　第三，扩充性。
在《高职高专市场营销专业系列教材：公共关系原理与实务》中，我们增加了一个独特的内容扩展点
——“公关链接”。
公关链接的内容涉及到一些相关事件、背景资料和相关学科内容；书中还穿插了一些“导入案例”。
它们为书中的重要观点提供了有力的支撑，对于深入了解公关理论起到了重要的烘托作用。
　　第四，实用性。
鉴于《高职高专市场营销专业系列教材：公共关系原理与实务》是高职高专市场营销专业的系列教材
之一，因此我们在每章后面，特别设置了“实训题”，专门训练学生的公共关系运用与操作能力，以
深化对课堂理论内容的理解与认识，便于对学生的理解力和学习实效进行考察，其中部分安排在课后
和校外完成的作业，既便于教师的教学活动开展，也有利于引导学生将课堂延伸到社会。
　　同时，为了照顾市场营销专业的特点，适当增加了公共关系学与市场营销学的联系内容，对两门
学科在理论上和实务操作上的异同进行了一定的比较，便于市场营销学专业的学生学习与加深理解。
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编辑推荐

　　《高职高专市场营销专业系列教材：公共关系原理与实务》一改传统教材将思考题置于章节之后
的惯例，而依从学生上课学习或自学的正常思维习惯，设置“课前思考题”栏目，引导学生带着问题
来学习，边学习，边思考，边回答问题。
在学完该章内容后，问题自然化解，思考于前，学有所得，更具学习的主动性，提高了学生的学习效
率，也使教师的导入法教学更容易展开。
　　《高职高专市场营销专业系列教材：公共关系原理与实务》主要针对即将走上专业道路的职业技
术院校的学生而撰写的，特别适合于高职高专市场营销专业以及相关专业学生学习，也同样适合于在
职公共关系人员和市场营销人员的自修学习。
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