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内容概要

今天，一个有效的传播需要成功整合日益多样的传播手段。
《广告金曲》，对传播的这种新概念进行全新、翔实的阐述。
全书图文并茂，广告案例和专业人员的亲述精彩纷呈，使得这部一经面世就被传媒誉为业界新参考的
著作充满了新意。
　　这本由一位经验丰富的教育家和一位广告大师共同完成的书，还汇集了17位广告业界专家的经验
与智慧，为读者精彩呈现丰富内容。
传播的各种手段：广告与媒介，直接营销，促销，公共关系，事件传播，因特网与互动电视⋯⋯；利
用这些不同的手段，制定传播战略的各种方法，以建立品牌的战略观；广告主与广告公司的实际运作
，传播领域和传播职业的发展；日益增长的传播国际化趋势。
为本书设计的网站www.publicitor.fr，包括若干统计数字、文章、练习、最佳网站链接和一部传播词典
等，是本书内容的有力补充。
从广告到整合传播的饕餮大餐，尽在《广告金曲》之中。
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作者简介

　　雅克·朗德维毕业于法国高等商学院经济专业和哈佛大学，现任法国高等商学院集团教授，马塞
尔·布勒斯坦-布朗谢高等商学院管理与传播新科技教授。
担任多家企业领导的咨询顾问，并与他人合著了《市场营销学》、《品牌资本管理》和《实效传播》
等专著。

　　阿尔诺·德·贝
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媒体关注与评论

书评“此书是一部广告大全，堪称广告专业学校学生的《圣经》读物⋯⋯”——《世界报》　　“一
部真正的里程碑式的著作⋯⋯”——《解放报》　　“此书不仅仅适用于大学生或年轻的广告人，也
是广告主的必读书目⋯⋯”——《新工厂》
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