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内容概要

　　为什么代表最新科技水平的电子产品价格在不断走低，而那些古老而陈旧的艺术品和事物却随着
时间的推移价格在看涨？
无形的历史、景观、风俗和文化是否可以转换为现实的经济价值？
怎样的转化才能实现文化价值的最大化？
⋯⋯　　本书是作者在文化咨询行业10 多年从业经验的总结，凝聚了深厚的理论功底和丰富的实战经
验。
作者从文化背景的演变——“心时代”的到来入手，分析了文化作为社会生活的背景在经济活动中所
起的重要作用，并对一般产品和文化产品的营销差异和特点及其分析步骤，进行了透彻而精准的解释
，包括如何确定文化消费的特性、文化营销法则、提升文化潜在的价值、如何充分表现文化的内涵，
到给产品起一个颇具文化意味且符合市场需要的名字，以实现文化产品营销的“圆满”。
本书对如何将无形的文化资源转化为有形的商业价值给出了有说服力的答案。
　　本书适合于希望了解和探寻文化对于产品开发所具有潜在影响的企业家、政府机构管理者、文化
产业咨询顾问和文化研究学者，以及各大专院校的市场营销、文化商业化等专业的教师和学生们。
同时也是对文化产业和文化营销感兴趣的广大读者必不可少的参考读物。
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作者简介

曹世潮，文化学者、未来学家，上海德村文化研究所所长。
1979年始研究文化规律，先后创立文化竞争战略、文化产业发展战略、跨文化发展战略、世界文化发
展战略。
在心系列方面著有《心时代——一个情感化的世界及其经济图景》、《心经济33条铁律》。
对国家、地区、产业、集团之间的战略竞争态势有深刻把握，可以精准、清晰、系统给出全球化背景
下文化竞争的战略和途径。
著有《文化战略》和《第一竞争力—成就世界一流的文化战略》等。
对世界文化形势及其发展方向相当通透，对于人类的文化命运有深刻阐释。
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书籍目录
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