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内容概要

国际文化贸易是一个新兴领域，在当今国际背景下，国际文化贸易的现象和它作为学科的地位形成都
具有历史必然性。
虽然国际文化贸易已经在市场经济以及全球化的大背景下轰轰烈烈地展开了，但是对国际文化贸易的
学术地位的界定，至今还没有上升到“学科”的地步。
    本书所承担的任务就是将这一门正在兴起和即将形成的学科理论化、系统化，力图为之能够成为“
国际文化贸易学”作出一些贡献。
这本书既采用纵向和横向相交叉的方式，将文化贸易的历史和现状进行了梳理；也采用了宏观和微观
相结合的视角，在分析全球文化贸易总体格局的基础之上分别阐述各个产业的具体发展状况；更采用
理论与实践相结合的方法，沿用了国际经济与贸易以及其他相关学科的理论，还分析了各个产业的经
典案例。
希望本书真正能够在深度和广度上，为国际文化贸易学的形成奠定基础。
    本书共分为上中下三编。
上编以宏观的视野提供了国际文化贸易学的理论基础，包括文化贸易发展的历史、学科定位以及理论
构建等；中编以事实和数据为主要依据，以分论的形式具体分析了各个行业贸易发展的状况；下编则
对中国文化产业的现状进行了分析并指出了未来可能的发展趋势。
本书认为，如何使中国的文化产品“走出去”是我们研究国际文化贸易的焦点和归宿，中国的文化产
品能够走向世界是我们将所研究的理论付诸于实践的真正意义所在。
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作者简介

李怀亮：中国传媒大学文化贸易研究所所长、教授、博士生导师。
主要研究方向为国际文化贸易理论、传媒经济学等。
著有《当代国际文化贸易与文化竞争》，主编七卷本《国际文化贸易丛书》，并在《求是》、《文艺
研究》、《文学评论》、《现代传播》、《人民日报》等国内核心报刊上发表有关传媒经济、文化产
业方面的论文50余篇。

    闫玉刚：中国传媒大学文化贸易研究所助理研究员，中国人民大学博士。
主要从事文化产业、文化贸易研究，曾发表《当代国际文化贸易综论》、《韩国的“文化立国”战略
》等文化产业、文化贸易方面相关文章多篇，多次参与中宣部、商务部、文化部等文化产业相关课题
的研究工作。
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