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内容概要

本书是普通高等教育“十一五”国家级规划教材。
随着经济全球化进程的不断加快，各国间的经济融合程度更高，对企业来说，国界概念已变得越来越
模糊，它们要在全球范围内选择自己的市场，营销自己的产品，国际营销、多国营销、全球营销已成
为普遍现象。
自加入世界贸易组织以来，我国经济与贸易快速增长，发展国际贸易，鼓励企业走出去，是我国对外
开放战略的重要内容。
面对未来，企业不仅要在国内市场上与国内外同行展开竞争，更重要的是，要在全球市场上与各国企
业相抗衡；不仅要做加工贸易，更要拥有自己的技术、品牌，在全球市场中营销自己的产品；不仅要
将产品从国内出口营销到国外，更要走出国门，在国外直接生产产品，开展全球营销。
因而，加强对国际营销、全球营销相关理论与知识的学习，重视培养相关的专业人才，是现实的需要
，也是未来的需要。
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