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内容概要

呈现在读者面前的就是这样的～套系列教材，它将涵盖新闻学、传播学两个学科和新闻学、广播电视
、广告三个专业。
负责编写工作的，是中国人民大学、复旦大学、北京广播学院等校长期从事新闻传播学方面教学与研
究工作的教授、副教授，其中有相当大的一部分人都是相关学科的学术带头人，堪称一时之选。
收入系列的教材中有国家级重点教材，有部级重点教材，其他也都是经过严格筛选的精品，所以，这
套系列教材的质量是有保证的，其权威性也将会得到社会的认同。
    21世纪是一个高度信息化的时代，是信息经济和知识经济占主导地位的时代。
信息经济和知识经济有两大支柱，一是以高新科技为代表的传播技术产业，二是从事新闻和信息产品
生产的媒体产业。
新闻传播学作为将这两大领域有机联结的桥梁，在今后的国家建设和社会发展中必将发挥越来越重要
的作用。
中国人民大学出版社经过精心策划，隆重推出这套系列教材，是具有高度的前瞻性和战略眼光的。
在这里，我谨代表编委会和全体作者向中国人民大学出版社表示由衷的感谢。
    21世纪，中国的新闻传播事业和新闻教育事业都将有一个大的发展。
这批系列教材的问世，将会为新闻传播事业和新闻教育事业的发展和繁荣、为新世纪新闻传播人才的
培养做出她应有的贡献。
这是出版者和全体作者共同的一点希望。
是为序。
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