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内容概要

本书以企业营销行为为经，以策划所涉及的方方面面为纬，构织其基本体例；在内容上则拓宽视野，
吸收经济学、逻辑学、管理学、行为学、设计学、美学等相关学科的精粹，把企业营销行为所触及的
方方面面尽纳其中。
古人云：授人以鱼，不如授人以渔。
本书在给广大读者献上众多的“鱼”的基础上，还要帮助后学者掌握捕鱼的方法，即学会经营企业的
正确思路和方法。
 全书通过理论阐释，结合具体案例，既启迪才智，又能使学生实践操作，引导学生动脑与动手相结合
，由模拟到实践，掌握策划的程序，解决好怎样思维、怎样寻找切入点、怎样谋求创新突破、怎样获
取完善的表达效果、怎样驱使企业立于不败之地等一系列问题。
 本教材极具综合性，它不仅以市场营销学理论为基石，同时大量吸收企业管理学、行为学、语言艺术
学、美学、逻辑学等学科的精华。
企业营销策划不是一门一般的学科，而是一门艺术，要突出富有创新性、内容丰富的特色。
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